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Tut, Didel, Schrum und Bum 


Film und Gebrauchsgraphik 


Film and Commercial Art 


A Is ich vor gut zweieinhalb Jahren in den Walt Disney 
Studios, in Los Angeles, den gerade vollendeten Zeichen- 
farbfilm « Tut, Didel, Schrum und Bum » sehen konnte, war 
ich nicht nur fasziniert von dem hervorragenden Können, 
das in dieser Gemeinschaftsarbeit steckt, sondern ich er- 
hielt auch gleichzeitig den Beweis dafür, wie fruchtbar 
moderne Kunst und Film sich verbinden können. In den 
kolorierten Zeichnungen dieses «musikalischen Aben- 
teuerfilms» sind alle Elemente unserer zeitgenössischen 
Kunst erfolgreich in den filmischen Bereich eingeführt 
und in das Filmische übersetzt. Wie der Titel andeutet, 
wollen Disney's Zeichner eine historische Musikinstru- 
mentenkunde der Blech- (Tut-), Holz- (Didel-), Saiten- 
(Schrum-) und Schlag- (Bum-) Instrumente einem breiten 
Filmpublikum möglichst anziehend nahebringen. Die Ent- 
wicklung der Instrumente wird von der Zeit der Höhlen- 
menschen bis zum heutigen Jazz-Orchester in amüsant- 
humorvoller Weise so gezeigt, daß dieses im Grunde 
trockene Thema wirklich fesselt und «ankommt ». Das ist 
ausschließlich das Verdienst von Disney’s Filmzeichnern 
und Malern, die ich «Filmgraphiker» nennen möchte. 
Von den vielen hervorragenden Filmbildern können wir 


hier nur ein paar Beispiele zeigen, in denen aber die Mit- 


er BD, 


wat je a) 
PPR 5. ' Meat Sree. | 
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tel der modernen Gebrauchsgraphik wie selbstv 
ständlich verwendet werden. Diese Darstellunc 
lassen den Beschauer mit echter innerer Freude | 
Einheit des Musizierens in allen Zeiten erleben. | 
abstrakteste aller Künste, Frau Musika, wird h 
für das große Publikum bildhaft lebendig. Ist « 
nicht aber die Aufgabe echter Kunst, uns und unse 
Zeit in der Darstellung eines bestimmten Then 
erleben zu lassen? Und ist hier nicht mit den N 
teln der Gebrauchsgraphik auf einem für vi 
Künstler, aber auch für die meisten Filmproduze 
ten, noch unentdeckten Weg ein Zugang in Bereic 
gefunden, die bisher noch verschlossen bliebe 
Jedenfalls scheinen mir hier die Chancen für « 
Filmgraphik, neben einer noch fast kaum versucht 
Verwendung im Spielfilm, großartig zu sein: Zw 
fellos können die Filmgraphiker die zur Zeit ı 
leugbar bestehende innere Krise dieser für « 
Volkserziehung nicht minder als für die Unterh 


tung wichtigen Filmart überwinden helfen. Ei 


solche Aufgabe, Film und Bildende Kunst fruchtbar 
zu vereinen, sollte gerade unsere besten Gebrauchs- 


graphiker reizen. WALTER KEIM 


Sore two and a half years ago | saw in the Walt 
Disney Studios the animated colour cartoon « Toot, 
Whistle, Plunk and Boom » which had only just been 
completed. |! was not only fascinated by this brilliant 
achievement of teamwork, | also received sufficient 
proof of a highly successful combination of modern 
art and film. In the colour drawings of this « musical 


adventure film» all the elements of contemporary 


art have been successfully introduced into 
the sphere of the film, and translated into 
the cinematographical. As the title suggests, 
Disney's draughtsmen are at pains to attract 
large film audiences with an historical re- 
cital of musical instruments: brass (Toot), 
woodwind (Whistle), strings (Plunk), and 
percussion (Boom). The development of 
musical instruments throughout the ages 
from the days of the cave-men to the jazz 
orchestra of our own time is shown in a 
manner so humorous and amusing that 
this, to some perhaps, dry subject actually 
becomes fascinating, and has definitely 
arrived. This is due entirely to Disney’s film 
draughtsmen and painters whom | should 
like to call «film graphic artists». We can 
currently show only a few of the many 


excellent pictures in which the media of 
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modern commercial art have naturally been 
used. These pictures are a source of pure 
enjoyment to the beholder who experiences 
in them the changelessness of music-making 
throughout the ages. Music, the most abstract 
of all the arts, is here presented to the ge- 
neral public as something vividly alive. After 
all, is not real art meant to show us and our 
age in the presentation of a special theme 2 
And with this very use of the media of com- 
mercial art-for many an artist and also for 


most film-producers an unexplored path- 


has not an entrance been found to spheres 
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which hitherto had remained closed? At an) 
rate, there appears to be splendid oppor 
tunities for film graphic as well as for use 
in the film play where hardly any attempt: 
in this direction have hitherto been made 
Film artists can undoubtedly help to over: 
come the present undeniable crisis affecting 
this important kind of film which is of popular 
educational value as well as a provider of 
entertainment. The task of successfully com- 
bining film and fine art should prove parti- 


cularly attractive to the best commercial 


artists of the day. 


Managerkrankheit - viel von sich reden 
nt. Die pharmazeutische Industrie ent- 
Ite hierfür geeignete Arzneimittel, die - 
rezeptpflichtig - vom Arzt verschrieben 
n. Die Werbung der Hersteller richtet 


sich demzufolge an den Arzt, der damit sozu- 
BETT, 


sagen die Rolle des Verbrauchers übernimmt. 


Hierdurch wird ein relativ kleiner, aber an- 
spruchsvoller Personenkreis angesprochen. Bei 
der Werbung für ihr Präparat Myocardon ist 
die Firma Byk-Gulden bislang immer eigenwil- 
lige Wege gegangen, die durch ein vielseitiges 
graphisches Darstellungsvermögen des Mün- 
chener Graphikers Walter Leonhard charakte- 
risiert waren. Die in jUngster Zeit entstandenen 
Werbemittel sind wiederum das Ergebnis einer 
langjährigen, erfolgreichen Zusammenarbeit 
zwischen Walter Leonhard und dem Werbe- 
leiter der Firma Dr. Helmut Wagner. Die hier 
gezeigten Prospekttitelseiten sind weit mehr 
als nur Blickfang. Die werbliche Konzeption 
sah vor, bereits auf den Titelseiten ohne text- 
liche Unterstützung das Wesen der Manager- 
_ krankheit und deren Ursachen zu objektivie- 
ren. Diese Aufgabe ist in den vorliegenden Lö- 
sungen mit einfachsten graphischen Mitteln bei 
sparsamster Verwendung von Bildelementen 
und Farben gelöst worden. Die zwölf verschie- 
denen Entwürfe, von denen sechs hier wieder- 
gegeben sind, zeigen eine einheitliche künst- 
lerische Ausrichtung und werden den werb- 
lichen wie auch den medizinischen Anforderun- 
gen in jeder Weise gerecht. Das dargestellte 
Herzkranzgefäßsystem zieht sich wie ein roter 
Faden durch alle Entwürfe und findet in aus- 
gesuchten, graphisch sehr reizvoll dargestell- 
ten Symbolen für unsere heutige turbulente 
Zeit seine Ergänzung zum wirkungsvollen Pro- 
spekttitel. Die gewählten Größenverhältnisse 
und Perspektiven zusammen mit der Schwarz- 
weiß-Darstellung lassen eine ganz eigenartige, 
teilweise magische Wirkung ausstrahlen. Diese 
Art der Gestaltung entspricht in ihrer vorneh- 
men, dezenten Ausführung dem Charakter des 
Arzneimittels und ist in ihrer werblichen Aus- 
sage ungleich stärker als die sonst üblichen 
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Lösungen. Eine derartige Perfektion wird. 
sich immer nur dann erreichen lassen, wenn | 
Werbefachmann und Graphiker eine har-. 
monische Einheit bilden und sich in ihrer. 
Arbeit nicht nur ergänzen, sondern poten- 
zieren. Eine weitere Serie von sechs Pro- 
spekttiteln für ein anderes Präparat soll 
dafür Beispiel sein, wie sich mit schlichten 
Mitteln etwas Besonderes schaffen läßt, 
ohne deshalb in so oft gesehene «billige » 
Extreme zu verfallen. 

EBERHARD HOLSCHER 


Ber some time past a new malady has 
been the subject of much discussion in me- 
dical and lay circles-the so-called execu- 
tive's disease. The pharmaceutical industry 
found suitable remedies for it which for 
the most part require a doctor's prescrip- 
tion. In consequence, manufacturers of this 
medicine direct their advertising appeal to 
medical men who, as it were, adopt the 
role of customers. Because of this compa- 
ratively smaller but more exacting groups 
of persons are approached. In advertising 
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their remedy, known as Myocardon, the Byk-Gulden Firm have hitherto adhered 
to their own particular methods whose special characteristics stemmed from Wal- 
ter Leonhard, a talented and very versatile Munich graphic artist. The Firm's most 
recent advertisements are once again the result of co-operation between Walter 
Leonhard and the Firm's publicity manager, Dr. Helmut Wagner. The work of this 
team extends back many a long year. The currently shown title-pages of the Firm's 
booklets do more than merely catch the eye. The whole idea of this publicity is to give 
a striking picture-without the aid of explanatory textual matter-of the nature and 
causes of this disease. This problem has been dealt with most satisfactorily in the 
currently shown solutions with the aid of the most simple graphical media, and 
the use of pictorial elements and colours. The 12 different designs, of which 6 are 
here reproduced, show a uniform artistic treatment of the subject, and in every 
way do justice to medical demands. The coronary vascular system represented 
here runs like a red thread through all the designs finding its completion as an 
exceedingly effective title in most fascinatingly drawn symbols of this present 
restless age of ours. The selected relative sizes and perspectives together with 
black and white presentations create a unique, in part fascinating effect. This kind 
of design, refined and fitting in its execution, is in perfect keeping with the 
character of the remedy, and is thus in its advertising capacity much more effec- 
tive than the usual solutions. Such perfection can only be achieved through the 
harmonious co-operation of the advertising expert and the graphic artist, 
whereby they do not only supplement but actually stimulate each other. A further 
series of 6 booklet titles for another remedy is intended to show how something 
quite unique can be produced by with very simple means without falling into the 
«cheap » extreme so frequently seen. 
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Dieser noch heute in Westdeutschland so 
ie unbekannte Hanns Georgi, in Seb- 
nitz in Sachsen ansässig, aus Dresden ge- 
birtig, den wir heute hier vorstellen, ist erst 
nach dem letzten Kriege mit Illustrations- 
arbeiten hervorgetreten, und zwar fast 
ausschließlich in ostdeutschen Verlagen. Nur 
seine Illustrationen zu den in der Freibur- 
ger Verlagsanstalt Hermann Klemm erschie- 
nenen «Gefährlichen Liebschaften» von 
Choderlos de Laclos stellten diesen außer- 
ordentlichen Zeichner endlich auch einmal 
in Westdeutschland vor, und wer dem heute 
55jährigen da zum ersten Male begegnete, 
schaute erstaunt auf: wie sich hier im ab- 
gelegenen sächsischen Städtchen Sebnitz in 
aller Stille einer der bemerkenswertesten 


Illustratoren der Gegenwart zu einer Kön- 
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 Hauff « Phantasien im Bremer Ratskeller » 


2 Gebrauchsgraphik 6, 1956 


nerschaft, Sicherheit und Kunst entwickelt hatte, 
wie sie heute nicht allzuweit verbreitet sind. 
Hanns Georgi bezeichnet sich selbst als einen 
Selfmademan; er hat das Zeichnen nicht stu- 
diert, und er hat es deswegen nicht akademi- 
siert; er hat ganz aus sich selbst heraus Anschau- 
ung, Stil, Strich und Geist entwickelt-und es ist 
doch höchst markant, wie gerade dieser aka- 
demiefreie Meister in sicherster Tradition steht. 
Anklänge an den ihm befreundeten Josef He- 
genbarth sindzu spüren, Verehrung für Slevogt 
ist unverkennbar — was aber so seltsam über- 
rascht, ist, wie gewisse Eigenheiten der impres- 
sionistischen Zeichenkultur sich mit ganz aus- 
geprägten deutschen Traditionen verbinden: 
Richter, Menzel, Hosemann - ohne daß irgend 
etwas dieser Quellen penetrant spürbar würde. 
Dazu hat er sich selbst einen zu eigenen Stil 
erarbeitet. Es steckt in den hunderten von klei- 


inke und rechte Seite 

eft and right page 

ages de gauche et de droite: 
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[ANNS GEORGI 


nen Zeichnungen, die jede persönliche Manier 


meiden, um den persönlichen Stil um so klareı N 
prägen, eine vehemente Dynamik. Ganz anders 
aber als bei Hegenbarth oder gar bei Kubin, tritt 
diese Dynamik sozusagen leise auf, sie zeigt sich 
nur in den kleinen Details, fast niemals im Ganzen. 
Das Ganze wirkt leise, zurückhaltend, vorsichtig. 
Aber wie Georgi Licht und Schatten setzt, wie er 
den andeutenden Strich voller Bewegung einer plat- 
ten Schwarze kontrastiert, wie er das Ereignis in. 
eine beiläufige Bewegung hineinpreßt, wie er 
schließlich nur aus den Figuren heraus mit der Per- 
spektive spielt, das ist alles von einer erstaunlichen 
Meisterschaft in der Bewältigung der Dynamik, die 
ihn bei allen Stoffen am meisten fesselt, ob sie sich 
nun bei den Romantikern oder bei Gorkij, bei Sha- 
kespeare oder bei Turgenjew findet. Die großen 
Erfolge Georgis jenseits des Vorhangs - und ohne 
Frage ganz außerhalb des politischen Aspekts er- 
rungen-, die vielen erfolgreichen Ausstellungen der 


| 


ER le : 
letzten Jahre sollten im Westen schleunig dazu führen, 
ch auch hier eines so außerordentlichen Meisters zu 
en und ihn in Ausstellungen und in illustrierten 

jüchern zu zeigen. HANS EBERHARD FRIEDRICH 


alae Georgi whom we today introduce to our read- 
ers is practically unknown in Western Germany. A na- 
tive of Dresden, now a resident of Sebnitz in Saxony, 
Hanns Georgi came into prominence with his illustrations 
after the last war. These were published almost exclu- 
sively in East Germany. However, illustrations for « Ge- 
faehrliche Liebschaften» (Dangerous Love Affairs) by 
Choderlos de Laclos, published by Hermann Klemm, 
Freiburg, introduced at long last this outstandingly ta- 
lented graphic artist to Western Germany. Anyone see- 
ing for the first time the work of this now fifty-five year- 
old artist is amazed how in the remote little town of Seb- 
nitz, one of the most notable of contemporary illustra- 
tors had quietly developed his talents until he became a 
master of his art endowed with assurance and ability 
of a high order that is not all too frequently met with 
today. Hanns Georgi calls himself a self-made man. He 
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Oben - Above » En haut: Illustration 

E.Th. A.Hofmann «Der goldene Topf» 

Unten - Below - En bas: Illustration 

Wilhelm Hauff « Phantasien im Bremer Ratskeller » 
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d not study drawing, and in consequence 
des not belong to any academy of art. His 
as a natural development; his views, 
roke and the spirit animating both are all 
s own. And so it is extraordinary how 
is artist, independent as he is of aca- 
smic influences, has nevertheless a firm 
sothold in tradition. One can trace in his 
ork the influence of Josef Hegenbarth, 
hom he knows well, and a reverence for 
evogt is unmistakable. Extraordinarily 
jrprising, however, is the way in which 
tain features of impressionisticsymbolism 
ymbine with absolutely characteristic Ger- 
an traditions: Richter, Menzel, Hosemann, 
ithout revealing noticeable traces of these 
yurces. This is due to Hanns Georgi hav- 
g formed a style completely his own. It is 
ident in the hundreds of small drawings 
here personal mannerisms are avoided in 
‘der to stress more distinctly his personal 
yle, a vehement dynamic, which, in con- 
ast to that of Hegenbarth or even Kubin, 
akes its appearance quietly, as it were, 
id is to be seen in small details but hardly 
ver throughout the whole where the effect 
soft, restrained, cautious. Hanns Georgi's 
eatment of light and shade, the way in 
hich he contrasts the suggestion of a vi- 
orous stroke on a black ground; how he 
jueezes the event into a casual movement, 
ad plays with the perspective merely from 
e figures, all this shows his astonishing 
astery of the dynamic. He is fascinated 
ost of all by this dynamic whether he finds 
in the writers of the Romantic Age or in 
orkij, Shakespeare or Turgenjew. Ge- 
‘gi's greatest successes behind the Curtain 
indoubtedly gained outside the political 
ene-the many successful exhibitions of 
e past few years, should lead in the West 
» the securing of the services of such a 
‘illiant master of his art, and to his in- 
oduction in exhibitions and in illustrated 
Joks. 


Illustrationen » Illustrations 


Maxim Gorkij « Verlorene Leute» 
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DE letzte Jahrzehnt hat uns Deutschen 
eine ganz besonders reiche Fülle von Wahl- 
plakaten beschert. Zweifellos hätte sich 
hier eine gute Gelegenheit geboten, mit 
wirklich prägnanten und werbekräftigen Lö- 
sungen in Erscheinung zu treten, was aber 
leider nicht der Fall war, denn wenn man 
einmal rückschauend die Vielheit dieser Pla- 
kate kritisch und zumal auf ihre formalen 
Werte hin überprüft, so ist das Ergebnis 
höchst betrüblich. Zugegeben, daß die Ge- 
staltung von guten und überzeugenden 
Wahlplakaten ein recht delikates und dif- 
fiziles Aufgabengebiet der angewandten 
Graphik ist. Daß man aber auch hier zu 
hochwertigen Lösungen kommen kann, ver- 
anschaulichen diese Plakate, die von dem 
Graphiker Karl Gerstner für die liberale 
Partei der Schweiz geschaffen wurden. Er 
bediente sich dabei im Grunde recht ein- 
facher Mittel, wenn er, auf eine großzügige 
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WAHLPLAKATE 


ELECTION POSTERS 


plakative Formgebung bedacht, den Haupt- 
akzent auf die Betonung der Listennum- 
mer 3 legte, die sich in Weiß von dem kräf- 
tigen und einheitlich rotem Grunde aller 
Plakate ebenso deutlich abhebt, wie die in 
einer sachlichen Groteskschrift schwarz ab- 
gesetzten und in ihrer klaren typographi- 
schen Gliederung gut lesbaren Textbeschrif- 
tungen. Wir zweifeln nicht, daß diese nach 
einem einheitlichen Prinzip durchgestaltete 
Serie von vier Plakaten ihre werbende Funk- 
tion voll erfüllt hat. 


LUDWIG EBENHOH 


Dose the past ten years we Germans 
have been almost swamped with election 
posters. This would undoubtedly have been 
an excellent opportunity to produce strik- 
ing designs of advertising value. Unfor- 
tunately this was not the case, for a crit- 


ical retrospective study of this multituc 
of posters, and of their formal value in pa 
ticular, was most depressing. Admittedl 
the design of good and effective electic 
posters is one of the most delicate and di 
ficult tasks in the sphere of commercial a 
Excellent solutions, however, are possib 
as is proved by posters designed for tt 
Swiss Liberal Party by Karl Gerstner, 

graphic artist. On the whole, he used simp 
media, as for instance, when thinking | 
terms of a generously sized, poster-lik 
surface, he placed the accent on number 
on the list. This number, white in colou 
stands out as clearly on the vivid re 
background as do the black letters in gre 
tesque type of the typographically we 
designed and legible texts. We are certai 
that this series of four posters designed o 
a uniform principle will have satisfactoril 
fulfilled its purpose. 


STILREINE WERBUNG OHNE ABSATZNOT 
'DVERTISING IN PERFECT STYLE WITHOUT SALES’. TROUBL 
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ee und gestalteten Werbemittel, Es fällt sch 
aus dem Gesamtschaffen eine Auswahl zu treffe N; 
alles - selbst die kleinste Außerung-hat die gleiche 
vom VW-Stil geprägte Ausdruckskraft. Lassen wir 
also unsere Auswahl für alles sprechen; sie demon- 
striert, wie sehr die VW-Werbemittel bei aller Ver- 
schiedenartigkeit hinsichtlich Zweck und Aussage 
vom gleichen Stilwillen getragen und geformt sind. 
Konnten wir schon vor zwei Jahren die Feststellung 
machen, daß die Werbung des Volkswagenwerkes ¥ 
ein typisches, unverwechselbares Firmengesicht ge- 
schaffen hat,so kann man das heute nur noch unter- 
mauern. Man sieht jetzt klar und deutlich: das, was 
wir damals zeigten, waren keine zufälligen Glanz- 
leistungen dank eines vielleicht hohen Werbeetats. 
Die konsequente Beibehaltung des VW-Stils ist Be- 
weis, daß sich das Firmengesicht ganz organisch als 
der Ausdruck der inneren Konstitution, des Geistes, 
des Charakters, der «seelischen Grundhaltung » des 
Unternehmens entwickelt hat. Die VW-Werbung 
zeichnet eine eigene und ungewöhnliche Gesetz- 
mäßigkeit und Konsequenz aus. Das Volkswagen- 
werk ist die jüngste und modernste Automobilfabrik 
Europas. Das merkt man auch an ihren Werbemit- 
teln. Man hat die Chance, eine zeitgemäße Form 
der Werbung zu schaffen, weidlich genutzt, ohne 
gegen die natürliche Zweckbestimmung des einzel- 
nen Werbemittels zu verstoßen. Man hat den Mut 
zum Ungewöhnlichen, Nevartigen, zum kühldurch- 


dachten und virtuos ausgeführten Experiment ge- 
funden. Und dieser Mut hat sich offensichtlich ge- 
lohnt. Die hervorragende Stellung, die das Volks- 
wagenwerk sich im Bewußtsein der Öffentlichkeit 
und der Fachwelt geschaffen hat, verdankt es nicht 
nur der Absatzreife seines Produktes, des Volks- 
wagens, sondern auch dem konsequent gestalteten, 
dauernd verfeinerten Firmengesicht. Mit den Wer- 
bemitteln des Volkswagenwerkes wurden zwei we- 
sentliche Ziele erreicht: sachliche Information über 
dasProduktundeindrucksvolle, good-will-schaffende 
Repräsentation des Produzenten, der man im vor- 
liegenden Fall sogar eine schrittmachende und ge- 
schmacksbildende Wirkung bescheinigen darf. Sym- 
pathien erwecken - vielleicht ist dies eine noch viel 
höhere und ergiebigere Zielsetzung der künstlerisch 
orientierten Wirtschaftswerbung als die übliche Jagd 
nach dem einzelnen Käufer... EBERHARD HOLSCHER 
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Apropos Verkehrssicherheit . . . 


Mit Jom VW int den Automobilisten ein Fainzeug in dle Him 
#etivogan für ein Optimum an Fabrgenurs bei n 
VW: Besitrorn inch Saltstbehenschung, Rucksichinahms aul andere Stassenbonitzer und un- 
ladetiga Pi nie allgomainn Verkobrosichortelt thrdern helfen und entscheidend zum guten Rul 
Hr des VW als alchuren Verkehrsmittel Deitiagen, 


Fremdkörper im VW ? 


VW OrioinaEnatateianes 
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Die Kombination 


aller Eigenschaften des Volkswagens 


ıst die Ursache seines weltweiten Erfolges 
Modernste Konstruktionsmerkmale 
und kostensparende Faktoren greifen 
beim VW wohl durchdacht ineinander 
Der Volkswagen ist deshalb 
eine ideale Synthese 
von technischem Fortschritt und 


wirtschofllicher Vernunft 


Jedermanns Wunschtraum 


ein Volkswagen 
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Anzeige mit der Wiea 
von Aschenbechern, 
die als Werbegeschenke 
verteilt werden 
Vignetten von Hans Ge 
Advertisement with rep 
tion of ashtrays 
which are given away a 
for advertising purposes 
Vignettes by Hans Geb 
Annonce avec la reprod 
des cendriers 
distribues comme cadeau 
reclame 
Vignettes de Gans Geb 


Handgemalte VW-Ascher aus Keramik 
Diese netten kleinen Ascher sind Werbegeschenke, die in ihrer Unaufdringlichkeit, 
in der vornehmen Zurückhaltung der VW-Motive wohl jedem Beschenkten Freude machen 
Es gibt 12 verschiedene Motive, jedes in vier verschiedenen Formen ( (79cm). 


D 
De 


ei Ihrer Bestellung wollen Sie bitte unserer Werbe-Abteilung 


= 


ah 


die Form des Aschers (A,B,C,D) und das gewiinschte 
Motiv (1-12) aufgeben, z.B, Motiv 5 in Form D= 5D. 
Ein Ascher kostet DM 1,05; der praktische Stander, 


‘der bis zu 4 Ascher aufnimmt, DM 1,65. 
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Die Welt 


E lobt 
cht aus der Haut 


v Z) liebt 
= 
ns Grüne fahren und 

mit einem =, 
fahrt den 
VOLKSWAGEN 

von 
RAUM FÜR 


NDLER-EINDRUCK 


das vernünftige Automobil 
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HÄNDLER-EINDRUCK 


RAUM FÜR 


Heizung wird mi tgel 


GR | beim VW serienmößig und ohne Aufschlag. 
Man konn sie beliebig regulieren, 
vom Nullpunkt bis zur wohligsten Wärme einschließlich der kloren Fenstersicht 
AkGhlung plus Luflheizung beim Volkswagen, 


dos heißt: frei von Wintersorgen 
und winterlichen Extrokosten! 


RAUM FÜR HÄNDLER-EINDRUCK 
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qsüber meist 
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Frische, nur 
„starke 5 vest. 


deckt, 


1,2 Anzeigen 
Entwürfe: Hans Gebauhr 


3 Anzeige aus einem Pressealmanach 


Entwurf: Hans Gebauhr 
4-6 Anzeigen 


Entwürfe: W.D. Zimmermann 


1,2 Advertisements 
Designs: Hans Gebauhr 


spurs 
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‚weise a Ne Er 
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4-6 Advertisements 
Designs: WD. Zimmermann 

Annonces 
Maquettes: Hans Gebauhr 

Annonce extraite d’un annuaire de presse 

Maquette: Hans Gebauhr 
4-6 Annonces 
Maquettes: WD. Zimmermann 


Advertisement from a Press Almanac 


Design: Hans Gebauhr 


Europa ist umgestiegen. - 


U - und zwar in den Volkswagen 
Er wurde Europas 
erfolgreichstes Automobil. 
Nicht durch schreiende Reklame, sondern allein durch das Vertrauen des Publikums, 
das einen sicheren Instinkt fur technische Leistung 


wirtschaflliche Vernunft 


und echten Kundendienst hat. 


IN SS 


) 


on kochenden Mommutwagen „kühl“ und gelassen vorbeizuzieher 


per Luft A 


\ 


mit (Ubrigens erstounlich wenig) 
| Benzin. Aber die LuRkühlung 
ist es, die dem VW-Fahrer 


das Vergnügen bereitet, 


Notürlich ouch 


im Gebirge und bei Langstreckenfahrten 


Denn Luf siedet nicht und Luf gefriert nicht 
Kein Wunder, daß der Volkswagen (Steigfähigkeit 37*/,) auch in der Schweiz 


| b> 
| Ge RAUM FÜR HANDLER-EINDRUCK 


der meistgekaufte Wagen 


aller Klassen und Fabrikate ist! 


>? 
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dn order to continue our report (No. 2/1954) on Volkswagen 


publicity we went through the masses of advertising material 


designed and issued in the course of the last two years by the 
publicity department and its team of collaborators. It is indeed 
difficult to make a suitable selection of all these efforts; every- 
thing, even the smallest form of expression has the same for- 
cefulness which is characteristic of Volkswagen style. And so 
we will allow our selection to speak for all. It shows that Volks- 
wagen advertising matter-whether differing in purpose and 
forms of expression-has been inspired by the will to continue 
in the same style. Two years ago, we found that the publicity 
of the Volkswagen Works had already assumed a typical and 
unmistakable form, and we can but substantiate that today. 


Elle est arrivee! 


1956 


la 


12 pertectionnements 
pour votre contort, 


votre sécurité, 


votre satistaction. 


Venez vous foire 
expliquer 


pourquoi la VW 1986 


est plus 


onomigue, 


nfortable que 


Un brevet de confiance 


qui porte 


1.000.000 de signatures 


ANCIENS ETABLISSEMENTS O'LETEREM FRERES, 
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MANS LOOSEN 


In love with 


the Volkswageı 
® 


Volkswagenwerk Wolfsburg / Germany 


Linke und rechte Seite: 

1 Anzeige. Entwurf: Office Technique de Publicité, Bruxes 
2 Farbige Anzeige. Entwurf: Hans Looser 

3 Anzeige. Entwurf: WD. Zimmermann 

4 Anzeige. Entwurf: Hans Looser 

Left-hand and right-hand pages: 

1 Advertisement. Design: Office Technique de Publicité, B 
2 Advertisement in colour. Design: Hans Looser 

3 Advertisement. Design: WD. Zimmermann 

4 Advertisement. Design: Hans Looser 

Pages de gauche et de droite: 

r Annonce. Réalisée par I’ Office Technique de Publicité, Br 
2 Annonce en couleurs, Hans Looser 

3 Annonce. W.D. Zimmermann 

4 Annonce, Hans Looser 


2 Volkswagen - 
= 
unde für Stunde - - | an jedem Arbeitstog werden in zwei Schichten rund 1400 Volkswagen fertiggestellt 


Dieses riesige Produktionsvolumen ist nur mit äußerst rationalisierten Groß-Serien- 
Fertigungsmethoden zu bewältigen, bei denen geschulte, feinfühlige Menschenhände 
mit Ehrgeiz und Können un modernsten Maschinen so arbeiten, daß das hohe Quali 
töts-Nivaou jedes einzelnen Wagens garantiert ist. Und — jedes zugelieferte Stück, 
jedes gefertigte Teil, jeder Hondgriff wird in allen Produktionsphasen von unerbitt- 
lichen Inspekteuran und Prüfgeräten so lange unter die Lupe genommen, bis jedes 
Fahrzeug in jeder Hinsicht dan Quolitötsbegriff »VOLKSWAGEN« erfüllt 

Fortschrittliche Industrie-Rationalisierung dient nicht nur der Mengenleistung, sondern 


vor allem der zuverlässigen Güte 


VOLKSWAGENWERK 


reover, it is now perfectly clear that the advertisements we se- 
ed for publication at the time were not just brillant chance 
evements thanks perhaps to a large publicity budget. The result- 
‘continuation of the Volkswagen style proves that the Firm has 
eloped it as the expression of the inner constitution, the spirit, 
acter and «fundamental conception» of the enterprise. Volks- 
yen publicity is marked by its consistency and by its following an 
sual line peculiar to itself. The Volkswagen Works is the newest 
most modern of all automobile factories in Europe. This is also 
ceable in its publicity. The opportunity of creating a form of 
ertising in keeping with the times has been used to good ad- 
‘age without coming into conflict with the natural purpose and 
of each single advertising medium. Those responsible for the 
's publicity were courageous enough to venture on unusual, 


Precisione e qualita perfetta sono il motivo 


del successo sempre maggiore di questa 


vettura unica 


VOLKSWAGENWERK 


entirely new experiments planning them with cool deliberation and 
carrying them out with masterly skill. Such courage had obviously 
been rewarded. The prominent place which the Volkswagen Works 
has created for itself in the mind of the public and business circles 
is due not only to the perfection of its product, the Volkswagen, but 
also to the consistent and continuous refining of the Firm's form of 
advertising. Two important goals were reached by means of the 
advertising media of the Volkswagen Works: expert information 
concerning the product, and an impressive representation of the 
Company, creating a feeling of good-will. In the present case this 
type of publicity is progressive and cultivates good taste. To evoke 
sympathetic understanding-perhaps this is a more lofty and more 
fruitful goal for artistically orientated industrial publicity than the 
usual pursuit of individual customers. 
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7 Anzeige eines Großimporteurs in Singapur 

2 Festprogramm zur Feier des millionsten V olks- 
wagens (6.8.1955) 

3 Innenseiten eines Prospektes 

1 Advertisement of a wholesale importer in Singapore 
2 Official programme of the celebration of the 
millionth Volkswagen (6.8.1955) 

3 Inside pages of a booklet 

1 Annonce d’un grand importeur de Singapour 

2 Programme des fétes pour la millioniéme Volks- 
wagen (6.8.1955) 

3 Interieur d’un prospectus 
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VW Kavienwagen 
mut Einhnu-Reguien ovl versieiharer Schwonkermen 
Wi-De-Putmatträger) 


kat 

vurf: Donald Brun 

vıschlag für einen Geschäftsbericht 

vurf: Atelier Volkswagenwerk | Hans Gebauhr 
“ster 

va: Donald Brun 

5 of a business report 

in: Studio at Volkswagen Works | Hans Gebaubr 
“fiche. Maquette: Donald Brun 

uverture pour un rapport de société 

vette: Atelier de Volkswagen | Hans Gebauhr 
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Be 


By Metioneiten weht stets eine eigentüm- 


wad 3 


bringt, fühlt mehr, als nur die Lust am Spiel. 

| Man zieht die Fäden, ist Schicksal und heim- 
“fiche Macht zugleich. Bei Herre Siegel aber 
geht das Erleben so weit, daß er jede Figur 
Selb gestaltet. Als Fünfzehnjähriger ver- 
fiel er der Magie des Puppentheaters, be- 
gann zehn Jahre später eigene Marionet- 
ten zu gestalten, und diese Besessenheit 
läßt ihn seit 30 Jahren nicht mehr los. Längst 
ist er zu einem Meister gereift, der auf eige- 

~ ner Buhne unzählige Inszenierungen zeigte. 
Seine Kunst wurde auch im Ausland zu 
einem rühmlich bekannten Begriff. Die Sie- 
gel-Puppen besitzen ungemein symbolhaf- 
ten Charakter. Sie leben bis in die Finger- 
spitzen, ihre technische Raffinesse verblüfft. 
Das kultivierte Können ihres vielerfahrenen 


Schöpfers prägt sich auch in den Kostümen 
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aus. Unversehens wandelt sich der groteske 
Einschlag dieser Mimen zu einer Dämonie, 
die sehr nahe bei Breughel und einem Ja- 
mes Ensor steht. Es ist nicht von ungefähr, 
daß sich Harro Siegel früher: dem stillen 
Handwerk des Bücherbindens gewidmet hat. 
Er weiß mit feiner Fadentechnik umzuge- 
hen und kennt die geheimen Gesetze, die 
Einzelteile zu einem lebenden Ganzen wer- 
den lassen. Zur Geduld, die er hier übte, 
gesellte sich bei seinem Puppentheater poe- 
tische Kraft und verliebter Traum. Es ist 
durchaus kein abwegiges Beginnen, wenn 
ihm die Werkkunstschule Braunschweig eine 
Lehrklasse für das Puppenspiel einrichtete. 
Es gibt heute praktische Möglichkeiten. Zum 
Beispiel hat der Puppen-Film große Volks- 
tümlichkeit erreicht, seine Möglichkeiten 
aber noch lange nicht ausgeschöpft. Mario- 
netten haben sich auch in Fernsehprogram- 


men bereits einen festen Platz erobert. Wir 


können uns jedoch vorstellen, daß 


} 
< 


> 


| 
Puppen für eine kultivierte Werbe 


die humor- und geistvollen Harro- 


sehr geeignet sind. Man sehe sich n 


zwingende Erscheinung seines «Mey 
pheles» an. Die suggestive Figur ha 
gens im neuen Großen Brockhaus, B 
Platz Aa, Eine Auszeichnung, « 
Recht besteht. ANTON 
A strange, unaccustomed atmospher 
ers around marionettes. Symbolically 
life hangs by thin threads, and wh 
sets them in motion feels something 
than mere enjoyment in their play. 1 
on the strings isboth fate and secret p 
In Harro Siegel’s case, however, this 
ing is so intense that he makes éach 
puppets himself. Caught up by the | 
of the marionette theatre at the age 


he began ten years later to fashion hi 


Linke Seite: 
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MARIONETTEN-ZAUBER - MARIONETTE MAGIC 


Linke und rechte Seite: 
Marionetten aus « Faust » 
Left-hand and right-hand pages: 
Marionettes from « Faust» 
Pages de gauche et de droite: 


Marionnettes pour « Faust» 


Pre, 


Linke Seite: 

Marionetten aus « Rauber Toldrian » 
Left-hand page: 

Marionettes from « Robber Toldrian » 
Page de gauche: 

Marionnettes de « Toldrian le Brigand » 
Rechte Seite: 

Marionetten aus « Faust » 

Right-hand page: 

Marionettes from « Faust» 

Page de droite: 

Marionnettes pour « Faust» 


Wi. 

® | 
H a 
FE 1! 
& & 

yf 


a 


Kem 


rears 


5 


puppets, and during the past thirty years he has never ceased to be captivated by 
them. He has long since become a master of his art, and has produced innumerable 
plays on his own stage. His fame has extended to other countries also. The Siegel 
puppets have an uncommonly symbolical character. They are alive even to iheir fin- 
ger-tips, and the beholder is amazed at such technical ingenuity. Their costumes too, 
give striking evidence of the refinement, skill and wide experience of their creator. 
The grotesque forcefulness of these mimes changes unawares to something demonia- 
cal reminiscent of Breughel and James Ensor. It is not by accident that Harro Siegel 
used to devote his time to the quiet craft of bookbinding. He knows how to handle fine 
threads, he knows the secret laws that mould single parts into a living entity. The 
patience, which he practised in this craft, was enhanced by poetical force and playful 
dreams in handling his marionettes. It was by no means an out-of-the-way idea of the 
Arts and Crafts Schoo! at Braunschweig to establish a class for puppet play. There are 
various possibilities for practical work today. The puppet film, for example, has 
achieved great popularity, but has not yet fully exhausted its facilities. In TV program- 
mes, too, marionettes have obtained a firm footing. It is very well conceivable that 
of all puppets the Harro Siegel marionettes, so humorous and highspirited, are ideally 
suited for promotion on a high level. Just have a look at the imperative likeness of his 


Mephistopheles. This suggestive figure has been accorded space in the ninth volume 


of the Grosse Brockhaus encyclopedia-a well-deserved honour. 
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IE BESTEN SCHWEIZER PLAKATE 1955 
THE BEST SWISS POSTERS OF 1955 


Nah im Jahre 1954 nur insg. 
18 Arbeiten als beste Leistungsprobe: 
Schweizer Plakatschaffens ausgezei 
wurden, hat sich im Jahre 1955 diese 
auf 24 Plakate erhöht. Darf man aus c 
zahlenmäßigen Steigerung nun auch g 
zeitig auf eine künstlerische und wert 
Verbesserung des allgemeinen Plal 
veaus in der Schweiz schließen? Od 
diesmal die vom Eidgenössischen Dep 
ment des Innern eingesetzte Jury groß 
ger und weniger kritisch vorgegange 
im Vorjahre? Darüber mag diese Ja 
auslese 1955 Aufschluß geben, wobei 
lich zu berücksichtigen ist, daß hier mc 
ausgezeichneten Lösungen infolge ihre 
einfarbigen Wiedergabe erheblich an 
kungskraft einbüßen mögen. Wir fi 
unter dieser Jahresausbeute zwar 

einige schwächere Lösungen, glauben 
dennoch feststellen zu können, daß 
Schweizer Plakatkunst ihr klares Ge 
gewahrt hatund daß hiereine künstler 
Akzentverschiebung weder nach der & 
noch nach der anderen Seite hin erfolc 
Als ein positives Faktum aber ist es d 
aus zu werten, daß sich unter den aı 
zeichneten Arbeiten ein sehr hoher 
zentsatz von solchen Plakaten befinde: 
ausgesprochen wirtschaftlichen Zwe 
dienen. 


Schweizer 
Erfinder 


100 Jahre 
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Die besten Schweizer Plakate 1955 


NV berens in 1954 only a total of 18 Swiss poster-designs gained 
distinction this number in 1955 was increased to 24 posters. Does 
such an increase mean a general improvement in the artistic and 
publicity standards of the Swiss poster? Or, does it signify that the 
panel of judges appointed by ihe Swiss Confederation had been 
more lenient and less critical than in the previous year? The curreni 
showing of a selection of the 1955 posters will perhaps answer 
these questions. It should not be forgotten, however, that some of 
these designs that were awarded merit have probably lost much of 
their effectiveness due to their reproduction in one colour only. 
True, we find a few less successful designs in this current showing, 
but on the whole, we are safe in assuming that Swiss poster art has 
preserved its characteristic clarity, and that artistically there has 
been no noticeable shifting either to the one side or the other. One 
positive fact, however, should be noted. A very large percentage 
of the designs awarded distinction include posters definitely de- 


signed for industrial advertising. 
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JUNGER SPERBER . Fotografie von Harald Doering, Kirchseon 


Duplexautotypie mit Doppeltonfarbe Blaugrün 26831 und Gelb 06 PA 1 H O S TMA N N - S J fal IN B E R 1 - D R UCK FA R B E N 


The best Swiss Posters of 1955 


SCHWEIZER MUSTERMESSE Glaskunst aus Murano = 
BASEL 16.-26. APRIL 1955 = 


(bach Baier ie Nick ee 


Weihnachts 
Buch 


Ausstellung 


7 8 9 
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Die besten Schweizer Plakate 1955 


Max Gubler 


> Paul Trauffer 


Herbert Leupin 
Walter Grieder 
Fritz Bühler 
M. Campbell 
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Atelier A. Wirz 
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The best Swiss Posters of 1955 
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das werbefreudigste unter den südamerika- NER, 
‘ate nischen Ländern. Es ist aber sicherlich auch R 2 
a 3 eines jener noch in voller wirtschaftlicher Ent- 
> wicklung befindlichen Lander, in denen es ein 
en von künstlerischen Ambitionen erfüllter und 
3 für die neuzeitliche Werbegraphik aufge- 
schlossener Vertreter dieser Berufssparte 
schon angesichts der dort noch immer vor- 


nn pli as lly 


herrschenden konservativen Einstellung der 
Auftraggeber ganz besonders schwer hat, 
sich und seine Ideen erfolgreich durchzuset- 


a ee i el 


zen. Trotzdem sprechen viele und in letzter 
Zeit sich standig mehrende Anzeichen dafir, 
daß in Brasilien wie auch in dem benachbar- 
ten Argentinien heute schon viele tüchtige 
und begabte Kräfte am Werke sind, den Bo- 
den und das allgemeine Verständnis für eine Linke Suites CH kn | 
künstlerisch ausgerichtete, graphische For- Left page: Christmas cards 

mensprache auf dem weiten Gebiete der Page de gauche: Cartes de Noél 

Werbung aufzulockern. Wir konnten schon pela ea 

5 ei ; Right page: Book covers 

wiederholt Beispiele solcher Art aus diesen Pag de drives Communal 

beiden Ländern in den letzten Jahren unse- 

ren Lesern vorführen und haben heute die 

Freude, wieder einmal Leistungsproben eines 


— 


x j Vertreters dieser südamerikanischen und 
neuen Zielen zustrebenden Künstlergenera- 
tion zeigen zu können. Der Schöpfer dieser 
Arbeiten ist A. Pdez Torres, der heute als 
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farben möglich geworden. 
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freischaffender Graphiker in Rio de Janeiro 
lebt, aber in Argentinien geboren wurde und 
auch für beide Länder eine ebenso vielsei- 
tige wie erfolgreiche Tätigkeit entfaltet hat. 
Pdez Torres hat, wie er uns schreibt, keine 
eigentliche künstlerische Ausbildung erhal- 
ten, sondern ist ein Autodidakt, der sich aber 
ständig sehr ernsthaft an Hand der europäi- 
schen Fachliteratur und Zeitschriften mit allen 
dringlichen Problemen einer zeitgemäßen 
graphischen Werbegestaltung auseinander- 
gesetzt hat. Er hat es zweifellos mit Erfolg 
getan, da er bereits im Jahre 1948, als er noch 
in Argentinien lebte, aus einem von der UNO 
veranstalteten internationalen Plakatwettbe- 
werb als erster Preisträger hervorgehen 
konnte. Er hat sich aber auf kein bestimmtes 


Gebiet spezialisiert, sondern wirkt heute 
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HACHETTE 
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paez torres 


ebenso als Buchkünstler und Illustrator wie auf dem weiten Felde der Werbung, 
auf dem namhafte Firmen zu seinen ständigen Auftraggebern zählen. Beispiele 
seines buchgraphischen Schaffens sind sehr eindrucksvolle Umschläge, die er für 
die Zweigniederlassung der Pariser Librairie Hachette in Buenos Aires gestaltet 
hat, während seine zahlreichen Plakate für eine ebenso ausgedehnte Betätigung 
als vielbeschäftigter Werbegraphiker sprechen. Er konnte übrigens seine spe- . 
zielle Begabung für das Plakat schon wiederholt und erneut als Gewinner der 
ersten beiden Preise bei einem Plakatwettbewerb für einen Muttertag unter Be- 
weis stellen. Die Arbeiten von Pdez Torres zeigen eine ganz persönliche Hand- 
schrift, und sind als schöne Leistungsproben eines um eine eindringliche Gestal- 
tung ernsthaft ringenden Künstlers, weitere bezeichnende Beispiele einer stän- 
dig fortschreitenden Entwicklung in der Gebrauchsgraphik Südamerikas. 

CARL HEUSSNER 


Pxctording to all accounts, Brazil of all the countries in South America is 
today making a wide and conspicuous use of publicity, and is one of those 
countries in the process of full development. An ambitious representative of 


modern commercial art, however, with progressive views concerning this sphere 


of work finds it exceedingly difficult to assert himself and put across his ideas 
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due to the predominantly conservative attitude of clients. Nevertheless, there have been 
recent signs that in Brazil as well as in the neighbouring Argentine Republic, many talented 
and competent artists are at work preparing the ground for a more artistic graphical expres- 
sion in the sphere of advertising art, and for a better understanding of the same. In the course 
of the past few years we have repeatedly presented to our readers examples of commercial 
art from both countries, and today have much pleasure in again showing a few specimens of 
the work of a South American representative of the rising generation of artists whose aim 
it is to strive towards new goals. A. Päez Torres, created the work we currently show. He is 
an independent graphic artist domiciled in Rio de Janeiro but was born in the Argentine, and 
so extends his versatile and successful activities to both countries. Paez Torres writes us that 
he had no artistic training in the ordinary sense of the word. He is a self-taught artist who 
with the aid of European books and journals on art is preoccupied in studying the most urgent 
problems of commercial art and finding a solution in keeping with the times. In this he has 
been eminently successful, for in 1948 during his residence in the Argentine he was first prize- 
winner in an international poster contest inaugurated by UNO. He has, however, refrained 


from specializing in any one branch of art preferring to work as a book artist and illustrator 


in addition to his activities in the wider field of publicity, in which sphere he numbers famous 
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firms amongst his clients. Examples of his 
work as a book-artist include striking book- 
jackets which he designed for the Buenos 
Aires branch of the Librairie Hachette in 
Paris. His many posters also give speaking 
proof of his extensive activity as a much- 
sought-after advertising artist. His special 
talent as a poster-artist has been repeat- 
edly proved to mention only his winning 
both first prices in a poster contest to cele- 
brate Mother's Day. Paez Torres’ work has 
a definitely personal quality, and is a good 
example of the efforts of an artist seriously 
engaged in producing further proofs of the 
progressive development of advertising art 


in South America. 
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Magere Normal-Grotesk 


ABCDEFGHIJKLM NOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklImn opqrstuvwxyzabcdefgh ijkImnopqrstuvwxyzabcdefghij 


el 1234567890 | 
.. | 
N 
3 Normal-Grotesk — | 
| ce ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ | 
. Er? abcdefghijklmnopqrstuvwxyzabcdefghijklmnopqrstuvwxyzabcdefghi | 
Be 1234567890 
: Er Halbfette Normal-Grotesk 
fe ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
3 abcdefghijkIlmnopgrstuvwxyzabcdefghijkImnopgrstuvwxyzabcdefgh 
ae 1234567890 
a 
rae Dreiviertelfette Normal-Grotesk 
= ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
if abcdefghijkImnopgqrstuvwxyzabcdefghijkImnopgrstuvwxyzab 
Ne 1234567890 
% 
= Fette Normal-Grotesk 
€ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
h abcdefghijkiImnopgqrstuvwxyzabcdefghijkimnopgqrstuvx 
1234567890 
’ : Texte und Beschriftungen für Drucksachen der Industrie Die hier in fünf Stärken gezeigte «Normal-Grotesk» will 
© und besonders der Technik wirken sachlich, eindrücklich also keine neuen Ideen verkörpern, sondern sie möchte 
ER und überzeugend, wenn Druckschriften zur Anwendung zeigen, daß sie heute wieder Daseinsberechtigung hat 
: kommen, denen keine persönlichen Eigenwilligkeiten an- und möchte sich anläßlich ihrer Übernahme durch die 
i. haften, sondern die natiirliche, neutrale Formen aufweisen. Linotype-Setzmaschine erneut wieder in Erinnerung rufen 
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_ «Toot, Whistle, Plunk and Boom» (pages 2—9) 
Pte film et les arts graphiques > = 

Lorsque, il y a bien deux ans et demi de cela, 
jai ‘eu l'occasion de voir dans les studios Walt 
Disney & Los Angeles le dessin animé en cou- 
leurs Toot, Whistle, Plunk and Boom» qu'on 
 venait juste de finir, je ne fus pas seulement 
fasciné par la maitrise extraordinaire que sup- 
“posait cette création collective, mais ce fut 
aussi pour moi la preuve de l'’enrichissement que 
Tart moderne pouvait apporter au 2 Dans 


les dessins colories de ce «film d'aventures en 


musique», tous les éléments de notre art con- 
temporain ont été introduits avec bonheur dans 
le monde du film et transposés en langage ciné- 
ir matographique. Comme le suggére le titre, les 
sssinateurs de Walt Disney ont voulu présenter 
& un large public et d'une fagon aussi capti- 
que possible la äissanen, Bf I'histoire des 
ruments de musique: cuivres (Toot), bois 


nistle), cordes (Plunk) et percussion (Boom). 


que de l'homme des cavernes jusqu'é 


z moderne d'une maniere si 


ous montre l'&volution de ces instruments 
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amusante et pleine d’humour que ce _ sujet 


plutét aride en soi passionne et «prend» le spec- 


tateur. Le mérite en revient exclusivement aux 
dessinateurs et aux peintres de Walt Disney, que 
j'appellerais volontiers des «cinemato-graphi- 
stes». Des nombreuses et excellentes images de 
ce film, nous ne pouvons donner ici que quel- 
ques exemples, mais dans lesquels on a tout 
naturellement repris les procédés du graphisme 
utilitaire moderne. Ces évocations imagées per- 


mettent au spectateur de vivre avec une joie 


intérieure authentique l'unité profonde de I'ac- 


tivité musicale & travers toutes les époques. Mais 
n'est-ce pas la mission d'un art authentique que 
de nous faire vivre, nous et notre temps, dans 
l'évocation d’un sujet determine? Et n'y a-t-il 
pas la avec ces procédés de I'art graphique uti- 
litaire, sur une voie encore vierge pour beau- 
coup d'artistes, mais aussi pour la plupart des 
producteurs de cinéma, une porte ouverte sur 
des domaines jusqu’ici fermés au graphisme? 


En tout cas il me semble qu'ici les chances d'un 


graphisme filmique s’annoncent grandioses, a 


‘cété des applications encore 4 peine tentées 


dans le film courant. Sans aucun doute les 
-graphistes de cinéma pourront-ils contribuer a 
résoudre l'indeniable crise intérieure actuelle 
de ce genre de film, aussi important pour |’édu- 
cation du peuple que pour sa distraction. Une 
telle tache, consistant & unir de facon fertile le 
film et l'art plastique, devrait attirer précisé- 
ment nos meilleurs graphistes utilitaires. 

. Walter Keim 
La «maladie de |’homme d'affaires» d’un point 
de vue graphique (pages 10—15) 
Dépliants pharmaceutiques 
Depuis quelque temps un nouveau concept mé- 
dical fait beaucoup parler de lui dans les 
milieux spécialisés et dans le grand. public: 
la « Managerkrankheit», comme disent les Alle- 
mands, la «maladie de l'homme d'affaires». 
Pour lutter contre cette maladie, l'industrie phar- 
maceutique a mis au point un certain nombre 
de médicaments qui, pour la plupart, ne sont 
délivrés que sur ordonnance. La publicité des 
fabricants s'adresse donc au médecin, qui pour 
ainsi dire prend ici le röle du consommateur. 


C'est un milieu relativement restreint qui est 
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ae ‘ici montrées sont bien plus que de 


les procédés graphiques les plus simples et 
ec une grande économie de couleurs et d'élé- 
ents figuratifs. Les 12 maquettes différentes, 
am nous reproduisons ici les 6 premiéres, reve- 
lent une orientation artistique uniforme et satis- 
nt en tous points aux exigences publicitaires 


et médicales imposees. La systeme cardio-vascu- 


laire ici figuré étend son réseau rouge sur tou- 


“yi # tes les maquettes et se trouve complete par des 


symboles trés raffinés, d'un grand charme gra- 
_ phique, symboles de notre époque turbulente 
a qui font une page de titre vraiment impres- 
sionnante. Les proportions et les perspectives 
choisies, en méme temps que la présentation en 
noir et blanc, provoquent un effet trés particu- 
lier, et magique en partie. Ce genre de style, 
es dans son exécution décente et sévére, correspond 
A irdchäre du médicament, et le message pu- 
 blicitaire y gagne une autorité peu commune. 
Une telle perfection ne peut étre atteinte que 
lorsque le professionnel publicitaire et |'ar- 
tiste graphique forment une unité harmonieuse 
et non seulement se completent dans leur tra- 
vail, mais se multiplient l’un par l'autre. Une 
autre série de 6 titres de dépliants en faveur 
d'un autre produit nous montrera comment, 
avec des moyens trés sobres, on est arrive & une 
création originale, sans tomber pour autant 
dans certains extrémes faciles et «bon marché». 
. Eberhard Hölscher 
L’illustrateur Hanns Georgi (pages 16—21) 
Ce Hanns Georgi que nous présentons dans cet 
article est quasiment encore aujourd'hui un 
inconnu en Allemagne occidentale. Etabli a 
Sebnitz en Saxe, originaire de Dresde, il ne s'est 
signalé que depuis la fin de la derniére guerre 
par des travaux d’illustration, d’ailleurs publiés 


presque exclusivement par des maisons d’edition 


‘Tourguenieff. 


et en IHRE secret, " un ee sree remarquables ey 


illustrateurs de Haire temps s'&tait élevé j ivsqu Khe 


une maifrise, une sreté etun art dont, la I 


yore iviemehid un self-made: -man; a n'a pas 


étudié le dessin dans une école et a a cause de 


cela ne tombe jamais dans |' académisme; c ‘ost 


du fond de lui-méme qu'il a tiré sa vision arti- 


stique et son style, le trait et l’esprit — et il ‘est 
pourtant tout 4 fait caractéristique que ce maitre 
formé loin de l'académisme s'inscrive dans la 


ligne de la plus söre tradition. On trouve chez — 


lui des réminiscences de son ami Josef Hegen- 


barth, son admiration pour Slevogt est indé- 


niable — mais ce qui surprend si étrangement, 


c'est la maniére dont certaines particularités de — 


l'art impressionniste du dessin viennent s'allier 
aux traditions allemandes les mieux définies: 
Richter, Menzel, Hosemann — sans que jamais 
rien de ces sources puisse immédiatement se 
déceler. Car pour cela il s'est haussé lui-méme 
ä un style trop personnel. Les centaines de petits 


deestis; qui évitent tout maniérisme personnel, 


sont animés, pour marquer encore plus claire- 


ment le style personnel, d'un dynamisme vehe- 
ment. Mais tout autrement que chez Hegenbarth 
ou méme que chez Kubin, ce dynamisme n'ap- 
parait pour ainsi dire que discrétement, on ne 
le trouve que dans les petits details, presque 
jamais dans l'ensemble. L'’ensemble fait une im- 
pression de ealme, de retenue, de prudence. 
Mais la fagon dont Georgi distribue la lumiére 
et les ombres, dont il souligne le trait signifi- 
catif et plein de mouvement par le contraste 
d'un noir a plat, la fagon dont il fait entrer de 
force l’événement dans un mouvement tout acces- 
soire, dont il jove avec la perspective a partir 
des seules figures: tout cela est d'une maitrise 


étonnante dans la domination du dynamisme, 


ce dynamisme qui le captive dans tous les su- 


jets qu'il choisit, que ce soit chez les Romanti- 
ques ou chez Gorki, chez Shakespeare ou chez 
Le grand succés que connait 
Georgi au-delä du rideau de fer — et cela in- 
discutablement en dehors de toute influence 


politique — les nombreuses expositions ou il 


_. d'arriver pores ce domaine également a des 


tion typographique. Nous ne doupene pas que 
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rétrospectivement la | pli de ces affic 


et qu'on examine d'un Be critique feng an 


i faut accorder que la Biaianey de ‘benbal 


x convaincantes - affiches électorales est une des 


täches ioe plus délicates et les plus difficiles “2 
graphisme appliqué. Mais qu'il soit possible 


solutions d'une haute valeur, les affiches que 
nous présentons ici le prouvent. Elles ont es 
créées par le grafiker Igildo Biesele pour le 
compte du parti liberal suisse. Biesele n'a mis. 


en ceuvre que des procédés relativement sim- 


mm 20 2 isn REES Ne aye 


ples: en se pliant aux lois d'une facture trés 
large, il a mis l'accent principal sur le chiffre 3, 


+ 
; Lie 
numéro de Ja liste, qui se détache en blanc 


_ sur le fond d'un rouge puissant, commun & — 


toutes les affiches, dans une écriture aussi «par- 


lante» que les inscriptions toujours parfaitement — 


lisibles dans leurs sobres caractéres grotesques — 
’ 4 


composés en noir et dans leur claire composi- 


cette série de 4. affiches en, par un prin- 
cipe d’unite interne aif pu ‘remplir pleinement 
sa fonction de propagande électorale. ; 
“Ludwig Ebenhöh a 
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Pureté d’un style publicitaire sans problémes de 
débouchés (pages 24—33) 


Nouvelles patuatoas des usines Volkswagen 

Afın de pouvsuivre notre compte-rendu sur la 
publicité de la marque Volkswagen (voiture wie 
pulaire) — cf. Gebrauchsgraphik 2/1954 — — i 
avons étudié l'abondante production de, es 


ers mediume. On a eu le courage a sor- 
Vaccoutumé et de faire neuf, de lancer 


expérience calculée par une téte froide et 


ée par une main de virtuose. Et ce cou- 
ae été visiblement récompensé, La position 


P 


Bere plan que les usines Sy se 


d'une maison, systématiquement créé et con- 


_stamment perfectionné. La publicité des usines 


"Volkswagen a atteint deux objectifs essentiels: 


on efficace du producteur, créant un climat 
de confiance, présentation a laquelle on ne 
it dans le cas présent dénier une influence 
nulante sur le godt public. ‚Eveiller des sym- 
) hies — voila peut-étre un objectif de la pu- 
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ick (pages 34—43) 


Ir 


se retrouvent aussi dans-les costumes. 


>», mais aussi au nom m et au visage 


information objective sur le produit et présen- 


‚lierement élevé. 


it une Toole iil trés Pa que celle | 


ns plus tare 


voici maintenant 30 anndes qu'il: se consacre a 


E cette passion. Depuis. longtemps. il ‚est devenu 


un maitre-marionnettiste et l'on ne compte plus 


des. mises en scene originales qu'il a présentées 
sur son propre theätre. Son. grand art connait 


la réputation bien au-dela des frontiéres alle- 


-mandes. Les poupées de Siegel possédent émi- 


nemment un caractére symbolique. Elles sont 


 vivantes jusqu'au bout des ongles et leur raffin- 


_ nement technique abasourdit..Le talent, la cul- 


ture, et la grande experience de leur créateur 
Incon- 
sciemment le substrat grotesque de ces mimes 
se métamorphose en une vie demoniaque, qui 
n'est pas sans rappeler Breughel ou un James 


Ensor. Ce n'est pas par hasard que Harro%Siegel 


se consacra pendant un temps au discret métier 


d'artisan-relieur. II connait & fond la precise 
technique d'assemblage des fils, et aussi les lois 
secretes qui permettent d’integrer les divers 
éléments en une totalité vivante. A l'indispen- 
soble patience il allia din son theätre de pou- 
pées la force poétique et le réve passionne, Ce 
n'est pas du tout une fausse route que d’avoir 
créé pour lui, comme |'a fait l'école des arts 
décoratifs de Brunswick, une classe de marion- 
neties. I| y a aujourd'hui plusieurs possibilités 
pratiques. Le film de poupées, par exemple, 
connait une grande popularité, mais il est loin 
d'avoir épuisé ses possibilités. Les marionnettes 
se sont aussi assuré d'ores et déja und place de 
choix dans les programmes de la télévision. De 
plus nous pouvons trés bien imaginer que les 


poupées de Harro Siegel, avec tout leur esprit 


et leur humour, deviennent fort aptes & animer — 


une campagne publicitaire d'un niveau particu- 
Il suffit de voir |'étonnante 
¢ présence » de son Mephistophélés! Cette sug- 
gestive figure a d’ailleurs trouvé place dans la 
nouvelle édition du Grand Brockhaus (équiva- 
lent du Larousse NdT), au tome IX. Honneur qui 


est parfaitement mérité. Anton Sailer 


Les meilleures affiches suisses de 1955 
(pages 44—49) 


Tandis qu’en 1954 un total de 18 travaux seule- 
ment furent sélectionnés comme les meilleurs 


échantillons de activité suisse dans le domaine 


eee marionnettes et is 


yons sans doute quelques solutions assez fai 


“ dans l'autre. 


mais nous croyons pourtant pouvoir offi 


que l'affiche suisse a su garder son cara 


original et qu’aucun déplacement de |'acce 


Il faut en tout cas considere: 


comme un facteur tout & fait positif le fait adel 


er 
parmi les travaux sélectionnés se trouve un + cy 


Paez Torres, Brésil (pages 50—55) \ m, 
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Tous les témoignages concordent pour faire du 


Bresil actuel, parmi les a F sud-améri- 


c'est G coup sür aussi l'un de ces pays en sie c 


essor économique ov un représentant de cette 


profession guide par des ambitions artistiques 


et ouvert aux tendances du graphisme moderne 


a le plus grand mal @ s’affırmer et ä faire 


triompher ses idées, face a la position résolu- W 


ment conservatrice de la majorité des comman- 


ditaires. Pourtant bien des signes, et en nombre 


foujours croissant ces derniers temps, permettent 


d’affirmer qu'au Brésil, comme dans |’Argentine 


voisine, de nombreux et dynamiques talents 2 ö y4 
dont d’ores et dejä @ l’oeuvre qui préparent le 

ferrain et la compréhension du public pour un RE 
langage des formes graphiques d’inspiration F ig 
artistique dans l'immense domaine publicitaire. 
A plusieurs reprises nous avons pu présenter & 
nos lecteurs au cours des derniéres années des 
exemples concluants venus de ces pays et 
aujourd'hui nous avons encore une fois le plai- 
sir de faire place aux réalisations d'un artiste 
appartenant d cette génération sud-américaine 
qui emprunte des voies nouvelles. L'auteur de 
ces créations se nomme A. Paez Torres. Il est 


aujourd'hui établi a Rio de Janeiro comme ae 


graphiste indépendant, mais il naquit en Ar- 


as d' Europe | s sage Se _ manente. ies ineilleurs échan 


Re cruciaux du -graphisme ‘ ward au service du SER: son Sch coy er 


‘contemporain. Et cela sans aucun 


Übersetzer: A. Robineau, München, Nymphenburger Straße 86 


ichdem wir bereits im vorigen Heft der « Gebrauchsgraphik » 
Programm der diesjährigen Tagung des BDG in Passau ver- 
ntlicht hatten, wollen wir heute nochmals alle Mitglieder, 
nde, Förderer des BDG an diese Veranstaltung erinnern. Wir 
an in diesem Jahre bewußt davon abgesehen, wie bisher in 
r der großen Städte zu tagen, sondern nach reiflicher Über- 
ngen Passau als Tagungsort gewählt, weil uns gerade diese 
ere Stadt an der Donau sowohl für unsere sachliche Arbeit 
für ein geselliges Beisammensein die beste Gewähr zu leisten 
int. Es wird hier also jeder auf seine Kosten kommen, und so 


n wir den hiermit alle auf, die sich für den Bund Deutscher Ge- 


Be 


BUNDESTAGUNG DES BDG IN PASSAU , 


20.501329. Junt-lL956 


Blick auf Passau 
View of Passau 
Vue de Passau 


brauchsgraphiker und seine Bestrebungen interessieren, mit ihren 
Frauen, Freunden und Gästen nach Passau zu kommen und an un- 
serer Tagung teilzunehmen. Wir wollen dort nicht nur arbeiten und 
fachsimpeln, sondern auch im heiter gestimmten Kreise einen 
fruchtbaren Gedankenaustausch pflegen, wofür die alte Kultur- 
stadt Passau, die viele noch nicht kennen, mit ihren Schönheiten 
und ihrer reizvollen landschaftlichen Umgebung die beste Gele- 
genheit bietet. Die Bundesleitung des BDG in München 2, Otto- 
straße 9, erteilt auf Wunsch gerne alle weiteren Auskünfte 
und erhofft eine recht rege Beteiligung an unserer diesjäh- 


rigen Tagung. 


Weinkeller im Stift Schlägl 
Wine-vault in Schlaeg! Monastery 
Cave a vins del’ Abbaye de Schlägl 
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8. Juni: Düsseldorf, Ausstellung des Künstlerbundes 
Bis 15. Juni: München, Galerie Stangl: Wols, Francaise Bott 
(Gemälde); zeitgemäß gestaltete Möbel 
Bis 17. Juni: Düren (Rhld.), Moderne Graphik - Moderner 


Textildruck 


Bis 17. Juni: Wiesbaden, Neves Museum: « Figur», moderne 
Plastiken 

Bis 20. Juni: München, Galerie Franke: Oskar Coester 

Bis 24. Juni: Offenbach a. M., Klingspor-Museum: EG Stei- 
ner, Prag 

Bis 15. Juli: Köln, Große Etrusker-Ausstellung 

Bis Oktober: Mainz, Ausstellung: «Kelten, Römer, Germa- 
nen im Mainzer Raum » 

Bis Dezember: Wiesbaden, Ausstellung aus Sammlungen 
der ehemaligen Berliner Museen 

Bis 8. Juli: Hannover, Fürstenberger Porzellan aus drei Jahr- 
hunderten 

Anfang Juni bis September: Nürnberg, Germanisches Na- 
tionalmuseum: « Volkstümliche Textilkunst » 

2. bis 30. Juni: Köln, Deutsche Gesellschaft für Fotografie: 
«Fotos aus Schweden » 

2. Juni bis 1. Juli: Köln, Kunstverein: Theo Kerg, Paris (Ol- 
bilder, Gouachen, Aquarelle, Gobelins) 

2. Juni bis 1. Juli: Duisburg, Kunstausstellung: Berke, Faß- 
bender, Meistermann 

3. Juni bis 31. August: Heidelberg, Ott-Heinrich-Ausstellung 
im Schloß; 400 Jahre Regierungsantritt des Kurfürsten Ott- 
Heinrich 

4. bis 30. Juni: Leverkusen, Schloß Morsbroich: Ausstellung 
Delaunay 

10. Juni bis 8. Juli: Heidelberg, Gedok-Ausstellung: 
zenleistung des Kunsthandwerks aus Frauenhand » 


« Spit- 


15. Juni bis Ende Juli: München, Kunstausstellung französi- 
scher Maler; Galerie Stangl: Alexey von Jawlensky (Ol- 
bilder) 

Ab Mitte Juni: Mannheim, Gemälde-Ausstellung Willi Gei- 
ger, München 

16. Juni bis Mitte August: München, Sommerausstellung des 
Berufsverbandes bildender Künstler München 


17. Juni bis 29. Juli: Recklinghausen, Städtische Kunsthalle: 


Bier BE 


Alten ns Stilen. 


und juryfreie Kunstschau Ze 
22. Juni bis 7. Oktober: München, Haus der Kunst: Große 
Kunstausstellung 1956 


23. Juni bis September: Augsburg, Ausstellung « Pe 


Rokoko - Kunst und Kultur in Mozarts Vaterstadt » im 
Schaezler-Palais | 
24. Juni bis 15. Juli: Reutlingen, Schlesische Künstler 


24. Juni bis 20. Juli, Freiburg i. Br., Werner Gilles, Gemälde 


und Aquarelle 
24. Juni bis 5. August: Darmstadt, Mathildenhöhe: Ausstel- 
lung Helmut Lortz und Wilhelm Loth 


22. Juni bis 28. Juli: Berlin, Große Berliner Kunstausstellung | 


25. Juni bis 15. August: München, Galerie Franke: Gerhard 1 


Marcks, Plastiken 

29. Juni bis 29. Juli: Darmstadt, Ausstellung: «Das Bild des 
Darmstädters » 

Juni: Braunschweig, Emanuel Fohn, Aquarelle; ab 10. Juni: 
Gebrauchsgraphik in Niedersachsen 


Juni: Düsseldorf, Ausstellung von sechs jungen englischen — 


Bildhauern 

Juni: Solingen, Deutsches Klingenmuseum: Gedächtnisaus- 
stellung Robert Engels 

Juni/Juli: Darmstadt, Ausstellung « Deutsche Wandteppiche » 


Die DEUTSCHE AKADEMIE DER KÜNSTE IN BERLIN ver- 
anstaltete vor kurzem eine Ausstellung « DER GRAPHISCHE 
ZYKLUS - VON MAX KLINGER BIS ZUR GEGENWART», 
in der den Besuchern ein Querschnitt durch die Entwicklung 
der deutschen Graphik von etwa 1880 bis 1955 geboten 
wurde. Das bleibende Ergebnis dieser Ausstellung ist nun 
eine umfängliche Buchveröffentlichung, die auf insgesamt 
260 Seiten 280 einfarbige Bildwiedergaben von Werken aus 
der Ausstellung enthält. Eingeleitet wird diese Bilderschau 
von GERHARD POMMERANZ-LIEDTKE, der sich als ein 
guter Kenner der deutschen Graphik erweist, und bei seinen 
Betrachtungen vorwiegend gesellschaftskritische Maßstäbe 
anlegt. Man mag manches dagegen einzuwenden haben 


per Ghef uno sein FREUND 


„Unsere Graphiker und Texter wissen, 

daß ihre besten Entwürfe, die sicher zum Erfolg führen, 
erst richtig zur Geltung kommen 

durch die Mitarbeit von Brönners Druckerei.” 


Brönners Druckerei, Inh. Breidenstein, Frankfurt/M., Stuttgarter Straße 20-22, 
Fernruf 30101, Fernschreiber 041-1964, Telegramm: Umschau Frankfurtmain bd 
Buchdruck, Offsetdruck, Tiefdruck, Buchbinderei - 560 Mitarbeiter 7 


CARMEN 


Fine maßgebende kritische Stimme haben Sie im 
Feuilleton des MÜNCHNER MERKUR. Im Chor der west- 
deutschen Zeitungen wird diese Stimme gehört. 
Täglich sind seine Experten für Theater und Musik, 
Literatur und Bildende Kunst, Film und Kabarett, für 
Sie unterwegs. Sie sagen, wie es ist, sie nehmen kein 
Blatt vor den Mund und unterrichten Sie über alle 
Regungen des Münchner Kulturlebens. 


Die Merkur-Kritik gehört mit zum Ereignis. 


wc Minch ner Merkur 
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Be sndct urcen. Dieser ee an 
auch die Bildauswahl, in der man häufig sehr wertvollen und 


heute kaum noch bekannten Blättern begegnet, wie etwa 


frühen Radierungen des heute sicherlich etwas unterbewer- 
teten Max Klinger. Wertvoll an diesem Buche sind schließ- 
lich noch die ausführlichen Werkverzeichnisse der in ihm 


behandelten Künstler. Er 


STAHL UND EISEN. Die Zeitschrift für das deutsche Hütten- 
wesen legt eine Leseranalyse vor, die für die Markt- und 
Werbewirtschaft aufschlußreich ist. Da es sich um eine Fach- 
zeitschrift handelt, gewinnt die Schrift an Bedeutung, sie 
wird sicher die Werbekreise sehr interessieren. («Stahl und 
Eisen », Leseranalyse, Düsseldorf, Breite Straße 27.) A.S. 


HANS GUNTER HAUFFE'S Werk «DER KUNSTLER UND 
SEIN RECHT» (VERLAG C.H. BECK, MÜNCHEN, in Ganz- 
leinen 16,50 DM) ist in verschiedener Hinsicht vorbildlich. 
Hier versucht nämlich mit Erfolg ein Jurist, selber ein Biblio- 
phile von Rang, nicht für Fachkollegen, sondern vor allem 
für Künstler die schwierige Materie des Urheberrechts in 
lesbarer, ja eleganter Form darzustellen. Hauffe versteht es 
durch ausgezeichnet gewählte Beispiele aus der Kulturge- 
schichte das Thema glänzend und verständlich zu illustrie- 
ren, er führt den neuesten Stand der Rechtspraxis und des 


j e zur 


PAR; 


Gebrauchsgraphikern liegen che Godankengenne oft 
fern, zumeist sind sie von einem schwer überwindbaren 
Mißtrauen gegen alles Juristische beseelt. Nach der Lektüre 
des Hauffe'schen Buches werden sie eine solche Meinung 
ändern, im Gegenteil feststellen, wie lebensnotwendig die 
Kenntnis des Urheberrechts für sie ist. Der Verfasser weist 
überzeugend und amüsant auf alle die Punkte und Gele- 
genheiten hin, wo Künstler praktisch mit dem Urheberrecht 
in Berührung kommen und deshalb sich rechtzeitig vorzu- 
kehren haben. Er zeigt den inneren Zusammenhang von 
Recht und Kunst auf und bestätigt den alten Satz: «Das 
Recht selbst ist Kunst.» Dem in jeder Weise gelungenen In- 
halt entspricht die besonders gute Ausstattung in Papier, 
Druck und Einband. W.K. 


Angesichts der heute fast schon überreichen Fachliteratur 
über Typographie und verwandte Gebiete sollteman eigent- 
lich meinen, daß es überflüssig wäre, noch neue Werke zum 
gleichen Thema herauszubringen. Der OTTO-BLERSCH-VER- 
LAG in STUTTGART ist anderer Meinung und hat nun vor 
kurzem « DAS SETZERLEHRBUCH » herausgebracht, das von 
keinem anderen als von JOSEF KÄUFER, dem langjährigen 
Lehrer an der Meisterschule für Deutschlands Buchdrucker, 
verfaßt wurde. Der Verlag hat recht daran getan, denn Käu- 
fers Buch unterscheidet sich grundsätzlich von Werken ähn- 
licher Art, wie beispielsweise auch von Paul Renners be- 
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Stumm wie ein Fisch 


wäre unsere Wirtschaft ohne die Stimme der»Werbung«. Anteilmäßig nimmt 


die gedruckte Werbung den weitaus größten Raum ein. Ob solche Druck- 
auflagen allerdings immer »ankommen«, also Wünsche und Kaufhandlungen auslösen, hängt zum Teil 
auch von der Güte der Druckleistung ab. Darum sprichtessich so schnell herum, wo gutgedruckt wird. 


Erfahrene Drucker sehen zu, daß ihre Arbeitsleistung durch hervorragendes Material unterstützt 
wird. Wir haben das Vertrauen eines großen Kundenkreises, denn unsere Farben werden aus aus- 
gesuchten Rohstoffen in modernen Anlagen nach neuzeitlichen Verfahren hergestellt. Erfahrene 
Farbspezialisten, Chemiker, Techniker, Drucker, Laboranten und ein Stamm von Facharbeitern 
bürgen dafür. GS-Farben besitzen gleichbleibende Güte und Qualität. 


FRANKFURT/MAIN 
KÖLN/RHEIN BERLIN 
FLOMBORN/RHEINHESSEN 


O RUCK F AR @ EN FABRIKEN 


GEBR. SCH MIDT GMBH 


» en und pies ans ih 
lich a gründlich sozusagen von A bis Z, durch- 


war, Babi sich ake weiteres aus seiner ienciehtioes es 
tischen Lehrtätigkeit. Nun braucht man aber keineswegs zu 
“meinen, daß es sich hier um mehr oder minder nüchterne 
Instruktionen für junge Adepten der Typographie handele. 
# Das Buch vermittelt mehr als rein praktisches und technisches 
Wissen, denn Käufer greift weiter aus, wenn er etwa einen 
_ kurzen, kenntnisreichen Abriß über die Historie der Schrift 
gibt oder die «Hohe Schule der Typographie» reitet oder 
dem Arbeitsethos das Wort redet. Es ist somit kurz gesagt 
ein sehr gutes und nützliches Buch, das seinen Weg machen 
wird und das auch, rein buchtechnisch gesehen, einen sehr 
klaren und noblen Eindruck macht. (Preis: 18,80 DM.) E.H. 


a) 


$ 

; Der TECHNISCHE VERLAG HERBERT CRAM IN BERLIN 
___ hat unter dem Titel «DIE VEREDELUNG DES PAPIERS» ein 
~ handliches Fachbuch im Umfang von 153 Seiten mit 12 Bild- 
__ tafeln herausgebracht. Sein Verfasser ist WALTER HESS, 
a ein berufskundiger Praktiker, der seine langjährigen Er- 
3 fahrungen und Kenntnisse in konzentrierter und etwas sum- 


_ marischer Form vor den Lesern ausbreitet und dem es durch- 
aus gelungen ist, ein so weitausgreifendes Thema, über das 
man Bände schreiben könnte, auf einem so engen Raume 
klar und anschaulich darzustellen. Soweit seine Ausführun- 
gen technischer Art sind, ist kaum etwas gegen sie einzu- 
wenden, wenngleich es auch etwas stutzig macht, zu lesen, 
«daß bei der Verwendung gestrichener Papiere die Her- 
stellung von Druckplatten nicht so sorgfältig ausgeführt zu 
werden braucht». Der unterzeichnete Kritiker als Heraus- 
geber einer auf Qualität bedachten Zeitschrift würde sich 
allerdings eine solche Behandlung sehr verbitten. Nicht ganz 
zustimmen aber kann man dem Verfasser hin und wieder 
dort, wo er sich mit Fragen der künstlerischen Gestaltung 
befaßt und wo man sich nicht ganz des Eindrucks erwehren 
kann, daß hier der langjährige und berufserfahrene Prakti- 
ker, über seine Zuständigkeit und Grenzen hinaus, heute 
schon etwas konservativ anmutende Ratschläge erteilt. Doch 
das sind kleine Schönheitsfehler, die den Gesamtwert sei- 
nes Buches kaum beeinträchtigen. Es wird jedem, der sich 
rasch über die Papierveredelung unterrichten will, gute 
Dienste leisten und auch dem Graphiker manche wertvolle 
technische Anregungen und Hinweise vermitteln. Das Buch 
kostet in Halbleinen 9,80 DM. Jab 


In der Reihe der «BLAUEN BUCHER» des KARL ROBERT 
__LANGEWIESCHE VERLAGES in KÖNIGSTEIN ist vor kur- 
_ zem als eine besonders schöne Publikation ein Buch über 
_ «ALTE DEUTSCHE STÄDTE IN ANSICHTEN AUS DREI 

JAHRHUNDERTEN » erschienen. Ein wohlgelungener Bild- 
band, der in sorgfältiger Auswahl Ansichten alter deutscher 

Städte vom Mittelalter bis zum Anfang des neunzehnten 

Jahrhunderts enthält und durch ein knappes, aber kenntnis- 

reiches Vorwort eingeleitet wird. Besonders hervorzuheben 

ist die buchtechnische Gestaltung mit 32 Farbtafeln und 

79 Abbildungen nach alten Stichen und Vorlagen, die die 

Betrachtung dieses Werkes zu einem wahren Vergnügen 


“There is nothing better than Printer’s Ink!” 


Es geht nichts über Druckerschwärze, meinte 
schon vor 100 Jahren Phineas Taylor Barnum, 
der Vater der amerikanischen Reklame und 
Großmeister der marktschreierischen Super- 
lativ- Propaganda. Heute ist die bombastische 
Art der Werbung, die auf Wahrheit erst in 
zweiter Linie Wert legte, längst überholt. Statt 
Holzhammer und Humbug überzeugt in 
unseren Tagen die gediegene, psychologisch 
durchgefeilte Werbung. Aber der Satz des 
schlauen Phineas blieb unverändert gültig: 
Damals wie heute ist die Druckerschwärze 
das größte „Werbemittel“, auch wenn sie 
immer bunter wird. Der farbige Tiefdruck, be- 
sonders in Großauflagen, ist unsere Domäne 


BROSCHEK 


Tiefdruck seit 1910 
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machen. Das Buch eignet sich ganz vorzüglich zu Geschenk- 
zwecken. Es sollte nach den Jahren der Zerstörung vor allem 
in keiner Jugendbibliothek fehlen und auch die Graphiker 
werden es als dokumentarisch einwandfreies Anschauungs- 
und Vorlagenwerk mit Nutzen verwenden können.Der Preis 
von 4,80 DM für den kartonierten Band ist mäßig. E.H. 


JOSEF HEGENBARTH ist einer unserer rührigsten und am 
meisten beschäftigten deutschen Illustratoren. Sein eminen- 
tes Können und spezielles illustratives Einfühlungsvermögen 
hat er neuerdings mit einer Folge von Zeichnungen bewie- 
sen, die er zu der im DIANA-VERLAG in KONSTANZ- 
STUTTGART erschienenen Erzählung « Die Perle» von JOHN 
STEINBECK beigestevert hat. Steinbecks meisterhafte Erzäh- 
lung hat in Josef Hegenbarth einen kongenialen bildhaften 
Ausdeuter gefunden. Der Preis für den Pappband beträgt 
3,80 DM. Eh: 


HEINRICH HEINE. Der 100. Todestag des großen Dichters 
ist verrauscht, Paris hat ihn gefeiert, Deutschland hat ihn... 
geehrt. Für den kritischen Zeitbetrachter war es erschrek- 


Wir bitten unsere Leser um Beachtung der Beilagen: 


GROSSDRUCKEREI GEBR. ILLERT GMBH. 
Klein-Auheim/Hanau a. Main »Etiketten-Premiere« 


FEINPAPIERFABRIK SCHOELLERSHAMMER 
Heinr.-Aug. Schoeller Söhne, Düren/Rheinland 
»Schoellerhammer Zeichenpapiere« 


CHR. HOSTMANN-STEINBERG’SCHE FARBENFABRIKEN 
Celle »Junger Sperber« 


DRUCKFARBENFABRIK A.M.RAMP&CO. 
Eppstein/Taunus Ruco-Druckfarben »Rittersporn« 


unsterblichen Genius fe 1. | ; 
ten hat es fertiggebracht, dieses Leben nachzuzeichnen - 
obwohl es erregender darzustellen wäre, als viele der heute 
so beliebten «Tatsachenberichte». Düsseldorf allerdings 
hatte den Vorzug, während seiner « Pariser Woche» die be- 


deutende, ebenso tiefe wie zaubervolle Gedenkrede eines — 


dieser Mann sagte. Er verstand es, den Dichter und den 


Menschen Heinrich Heine zu beschwören. Er, der Franzose, 
wandte sich gegen die Ehrabschneider, die Heine als Fran- — 


. zösling abtun wollen und stellte eindeutig fest, daß Heine, 


der 25 Jahre lang in Paris lebte, nie daran dachte, sich na- 


André Francois-Poncet zu hören. Unübertroffen blieb, was 
+ 
Li 
| 
| 
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turalisieren zu lassen. Das Werbe- und Verkehrsamt Düs- — 


seldorf hat sich ein großes Verdienst damit erworben, diese 
Rede in einer Festschrift festzuhalten. Sie ist nicht nur lesens- 
wert, sie sollte verbreitet werden. Es handelt sich hier, wie 
Andre Francois-Poncet dabei selbst feststellt, «um ein Plä- 
doyer in Sachen Heinrich Heine gegen den mächtigen Trust 
der Spießbürger, Philister, Mucker und Co». («Paris rend 
visite a Düsseldorf», Festschrift zur Erinnerung der « Pariser 
Woche», Werbe- und Verkehrsamt der Stadt Düsseldorf.) 

A.S. 


INTERESSANTES AUS HOLLAND. Das’Monatsblatt « Fo- 
rum», für Architektur und Kunstgewerbe, bringt in guter 
Aufmachung moderne Beispiele. Zumeist nur Photos, auch 
mehrfarbig. Eine sehr geglückte Schrift zeigen die Lack- 
fabriken «Sikkens» in Sassenheim, Holland. Praktische 
Beispiele in hervorragender typographischer Aufmachung! 
Ein Beitrag «Interieurs im 17. Jahrhundert» kann das 
hohe Niveau dieses Heftes nur bestätigen. Gestaltung: 
Ch. A. Jongejans, Amsterdam. Angenehme Briefköpfe zeigt 
ein Briefpapier-Katalog der « Papeteries Générales Belges, 
Ed. Haseldonckx & Co. Zu den Schriftsätzen wurden Typen 
der Schriftgießerei Gebr. Klingspor, Weber und der Bauer- 
schen Gießerei verwandt. («Forum», Verlag G. van Saane, 
Herengracht 406, Amsterdam-C.) AS. 


ANTARES, eine Zeitschrift fiir Kunst, Literatur und Wissen- 
schaft aus Frankreich, will den deutschen Leser über das 
Kulturleben in Frankreich unterrichten. Mit ihrem vielseiti- 
gen Inhalt wird ihr das wohl gelingen können. Die einzel- 
nen Beiträge zeigen durchwegs hohes Niveau, auch die 
Aufmachung der Hefte ist gepflegt. (ANTARES, heraus- 
gegeben vom Verein zur Förderung des deutsch-französi- 
schen Kulturaustausches e.V., Mainz. Im Blüchert-Verlag, 
Stuttgart.) A. S. 


«A LINE O' TYPE!» rief am 3. Juli 1886 begeistert der Ver- 
leger der «New York Tribune» aus, als in seinem Setzer- 
saal zum erstenmal die Mergenthalersche Maschine einen 
silbrig glänzenden Metallstreifen auswarf, der auf seiner 
Schmalseite Buchstaben trug. Mit diesem Jubelschrei war 
auch der Name «Linotype» geprägt, der längst in der gan- 
zen Welt bekannt ist. Leben und Werk des großen Erfin- 
ders Ottmar Mergenthaler wurde in einem gepflegten Ge- 
denkbuch zusammengefaßt, das den hundertsten Geburts- 
tag des Mannes feiert. (Herausgegeben von der Linotype- 
GmbH, Berlin und Frankfurt am Main.) A.S. 


DIE LINIE als typographisches Gestaltungselement wird in 
einem interessanten Katalog von der H. Berthold AG vor- 
geführt. Bei dieser Gelegenheit lernt man die neue Messing- 
Probe Nr.430 kennen. Sie wurde nach Entwürfen des Typo- 
graphen Rudolf Franke, Coburg, gesetzt. Seine Variationen 
sind einprägsam, zeigen feinstes Gefühl und sichere Raum- 
aufteilung. Eine große Anregung für Druckereibetriebe! 
(Schriftgießerei und Messinglinienfabrik H.Berthold AG, 
Berlin SW 61, Mehringdamm 43.) A. S. 


SIEBDRUCKFARBEN zeigt in einem neuen Katalog die 
Druckfarbenfabrik Gebr. Schmidt. Auch die Rotarapid-Bunt- 
farben fir Zeitungsdruck werden in zwei weiteren Muster- 
büchern vorgestellt. (Druckfarbenfabrik Gebr.Schmidt GmbH. 
Frankfurt/Main-Rödelheim.) A.S. 


SIEBDRUCK auf jedem Material stellt Ernst Meißner, Ham- 
burg, her. Ein hübscher kleiner Katalog zum zehnjährigen 
Bestehen der Firma wirkt sympathisch und läßt herzliche 
Glückwünsche zu weiterem Aufschwung sagen! Im Juli 1945, 
ausgerechnet! — hat sich der wagemutige Werbeleiter und 
Chefdekorateur vom Karstadt-Konzern, Ernst Meißner, 
selbständig gemacht. Heute stellt er plastische Schaustücke 
her, ist Fachmann für Messebauten und pflegt den Sieb- 
druck in allen Möglichkeiten. (Ernst Meißner, Werbewerk- 
stätten Siebdruck, Hamburg 19, Lutterothstraße 16-18.) A.S. 


TESA heißen jene Bänder, die überall wie durch Zauberei 
kleben bleiben. Sie sind zu einem wichtigen Faktor der Pro- 
duktion und Verpackung geworden. Es gibt auch Tesadur, 
ein Elektro-Klebeband, und für Anspruchsvolle die farbigen 
Gewebe-Klebebänder Tesaband. Die neue Preisliste T 56 
enthält sämtliche TESA-Fabrikate. (P. Beiersdorf & Co., Tech- 
nische Abteilung, Hamburg 20, Unnastraße 48.) A.S. 


GESTALTETE SITZMOBEL. Jene Gebrauchsmébel, die früher 
mit vier Beinen und einer Sitzfläche, mit oder ohne Lehne, 
als simple «Stühle» fabriziert wurden, haben sich seit ge- 
raumer Zeit in höhere Regionen geschwungen. Natürlich 
müssen sie nach wie vor auf der Erde stehen bleiben, sonst 
wäre ihr Grundzweck ja verfehlt - aber sie werden aus 
neuen Techniken, Grundstoffen und Formen entwickelt. Ein 
guter Werbekatalog der «Wilkhahn-Sitzmöbel » führt diese 
moderne Entwicklung sehr glücklich vor. (Wilkhahn-Sitz- 
möbel, Eimbeckhausen/Hann. und Espelkamp-Mittwald.) 

A. S. 


PHILIPS hat einen « Direct Export DIGEST » herausgebracht. 
In Format und Gestaltung den bekannten Heften «Das 
Beste» gleichend, bekommt man ein unterhaltsames, in- 
struktives Werbeheft in die Hände. (Philips Glühlampen- 
fabrik, bi-monthly review, Netherlands.) A. S. 


EINE ZIEHHARMONIKA ist der neve Katalog «Schwarze 
Druckfarben» von Lindgens & Söhne. Die einzelnen Farb- 
mischungen werden, von der bescheidenen Zeitungsfarbe 
1902 bis zum Prachtdruckschwarz 2144, iberzeugend vorge- 
stellt. (Schwarzfarben-Musterbuch der Farbenfabriken Lind- 
gens & Söhne, Köln-Mülheim.) A.S. 


HANNOVER wirbt mit einem sehr hübschen Prospekt. Der 
Text beschränkt sich auf prägnante kurze Zeilen, die Fotos 
sind vorzüglich präsentiert. Entscheidend für die Gesamt- 


Geschenkserie »Bettina« Dekor »Goldene Blätter« 


2 panes Ree 
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WELTMARKE 
DES PORZELLANS 


Geschenkserie »Oval« Dekor »Mikado« 


Wir suchen für unsere 
sehr moderne Werbezentrale 


einen erfahrenen 


Leiter des graphischen Ateliers 


— einen Allround-Mann, dessen besondere Stärke Lay-out und auch 


Figur sind. Sie finden bei uns sehr vielseitige Aufgaben in einem Atelier, 


dem jedes Hilfsmittel zur Verfügung steht. 


Bitte bewerben Sie sich mit ausreichenden Arbeitsproben und Gehalts- 


ansprüchen unter G 265 an den Verlag F. Bruckmann, Anzeigenver- 


waltung, München 20, Abholfach. 


Großunternehmen der Grundstoffindustrie 


im Ruhrgebiet sucht 


WERBELEITER 


mit Kenntnissen in sämtlichen Werbearten sowie in 

Druck- und Reproduktionstechnik und mit guter tech- 
nischer Allgemeinbildung. 

Bewerber, die nur gebrauchsgraphisch tätig waren, 


kommen nicht in Betracht. 


Bewerbungen mit handgeschriebenem Lebenslauf, Lichtbild, 
Zeugnisabschriften und unter Angabe von Referenzen, Gehalts- 
ansprüchen und des frühesten Eintrittstermins erbeten unter G 264 


an den Verlag F. Bruckmann, München 20, Abholfach. 


Einfallsreichem jungen Graphiker 


wird von bekannter pharmazeutischer Fabrik im süd- 
deutschen Raum interessantes Arbeitsgebiet geboten. 
Nach Möglichkeit sollte er bereits über Erfahrungen auf 


den Gebieten der Prospektgestaltung und der Entwick- 
lung neuer Packmittel verfügen. 

Bewerbungen mit handgeschriebenem Lebenslauf, Zeug- 
nisabschriften, Arbeitsproben, Gehaltsforderung und 
Lichtbild erbeten unter SU 7262 an WEFRA, Frank- 
furt/M., Gr. Eschenheimer Straße 39. 


MARKLIN 


FABRIK FEINER METALLSPIELWAREN 


sucht 


GEBRAUCHSGRAPHIKER 


der sich in das bestehende Atelierteam einordnen kann. 
Bewerbungen mit Gehaltsansprüchen und einigen cha- 
rakteristischen Arbeitsproben an unsere Personalabtei- 


lung erbeten. 


Wir suchen zum sofortigen Eintritt oder später 


GUTE ENTWERFERIN 


welche moderne und Stilzeichnungen, auch solche in naturalistischen 


Blumen, für textile Tapisserieindustrie entwerfen kann, 


Wohnraum wird beschafft. Ausführliche Bewerbung mit Bild und 
Zeugnisabschriften sowie Gehaltsangabe wird erbeten unter G 263 
an den Verlag F. Bruckmann, Anzeigenverwaltung, München 20, 


Abholfach. 


FRANZ EHLERT 
MALER UND GRAPHIKER 


RUF: 469519 


GEBR.MARKLIN&CIE.3i-GOPPINGEN/WURTT. 


Fisii N lic he “Dars tellungen Illustrationen auf jedem Gebiet 


RoLANDFrREY Gebrauchsgraphiker und Kunstmaler München 22 
Wiedenmayerstraße 6 Telefon 2928 55 


Berlin N 65 - Ernst-Reuter-Siedlung 20 


Figur - Schrift - Kolorit - Positivretuschen 


Fi : Amt for Wirtschafts- on ER Hone 
A:S: 
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=. 
_ DIE MUNDHARMONIKA mit dem Firmenzeichen «Hoh- 
ner» hat die ganze Welt erobert. Eine Werbebroschüre 
der Firma, die Josef Zepf gestaltete, würdigt Geschichte 
und Leistung der Trossinger Harmonikaindustrie. Dieses 
- Büchlein, «Die goldene Brücke », geht dabei weit über eine 
simple Werbebroschüre hinaus und lockt durch den Ge- 
"halt der Beiträge. Sie ist zu beziehen durch: Helma Schaed- 
ler, Industrielle Absatzforschung und Förderung, Stuttgart, 
Rotebühlstr. 93. - Eine weitere ausgezeichnete Leistung 
i bietet der Hohner-Kalender 1955. Die Farbzeichnungen, 
_ sehr anregend und modern im Strich, sicher und bestechend 
im Kolorit, stammen von Wilfried Blecher, einem Schüler 
h von Professor Brudi, an der Staatl. Akademie in Stuttgart. 
 (Großdruckerei Stähle und Friedel, Stuttgart.) A.S. 


DER MODERNE GUCKKASTEN - der Fernseh-Apparat 
also, wird zur Zeit voll Eifer propagiert. Auch «Nord- 
MENDE» steht da nicht zurück, sie brachte eine Werbe- 
Illustrierte heraus, deren Gestaltung das große Publikum 
ansprechen wird. Die Schrift ist für weiteste Kreise bestimmt 
- um so lobenswerter wirkt, daß sie ein modernes Titelblatt 
bekommen hat. Leider erscheint die Zeichnung nicht ganz 
geglückt, vor allem farblich. Die Präzision eines Fernseh- 
gerätes verlangt wohl auch einen kühnen, aber faszinie- 
_rend eleganten Strich — nicht derart grobe Skizzenwirkung ? 
Nichts für ungut! Es wäre sehr bedauerlich, wenn das 
nächste Mal die Fernseh-Graphik auf Großmütterleins Sofa- 
bildchen zurückgeblendet würde! («Sie hören, Sie sehen... 
gut mit Nord-MENDE, Bremen-Nemelingen, Ludwigstraße.) 
AS. 


EINE ZEITTAFEL des Wiederaufbaues der August-Thyssen- 
Hütte-AG zeichnete das «Ruhr-Studio», Essen, für einen Ge- 
schäftsbericht des Aufsichtsrates. Es ist ein stattlicher Band, 
in dem die guten graphischen Lösungen der Statistiken be- 
sonders auffallen. Zumindest dem graphisch geschulten 
Auge - Börsianer werden sich mehr auf die Bilanzen kon- 
zentrieren. Uns interessiert das Typographische, die durch- 
wegs spröde Materie wird in diesem Bericht klar und an- 
genehm vorgetragen. (« Ruhr-Studio», Essen, Sedanstr. 17.) 
A.S. 


DER OVALRADZAHLER ist ein Meßgerät, das seit 20 Jahren 
hergestellt wird. Eine Druckschrift kindet von der Erfindung 
und der Entwicklung dieser Konstruktion. Es handelt sich 
um einen Flüssigkeitszähler, der sehr genau arbeitet, und 
die Broschire vermittelt einen guten Einblick in seine man- 
nigfachen Zählaufgaben auf dem Weltmarkt. Der Titel: 
«Die Welt strömender Güter» ist etwas pompös, und der 
- Untertitel «Betrachtungen zur Technik als Aufgabe und 
Schicksal» ist es noch mehr. Er hat wohl auch zu der Schluß- 
betrachtung «Organismus Menschheit» verleitet, die sich 
mit ihren Allgemeinplätzen zu einer Tirade auswächst. 
(«Die Welt strömender Güter», 20 Jahre Ovalradzähler, 
Bopp & Reuther GmbH., Mannheim-Waldhof, Armaturen- und 
"Meßgeräte-Fabrik.) A.S. 
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Brause+Co 
: Jserlohn 


SEIT 1850 


Mitarbeit bieten / Mitarbeiter suchen 


(Fortsetzung) 


Wir suchen Gebrauchsgrafiker (innen) 


jung — begabt — handwerklich sicher — aufge- 
schlossen und anpassungsfähig. 

Wir bieten vielseitige Aufgaben - gute Entwicklungsmög- 
lichkeiten -harmonische Ateliergemeinschaft- 
gutes Gehalt. 


Bewerbungen mit Arbeitsproben und Lebenslauf an 


Zernisch & Co, Düsseldorf, Bismarckstraße 89 


Zur Ausbildung der Söhne und Töchter 
von Werbefachleuten und Graphikern 


senden wir Eltern gerne unsere Druckschriften zur Erlangung einer sorg- 


fältigen praktischen typographischen und fachtheoretischen Grundausbildung 
mit abschließender Schriftsetzer-Gehilfenprüfung, verbunden mit Allgemein- 
bildung und Erziehung im schuleigenen Internat. 
HAUCHLER-LEHRWERKSTÄTTEN BIBERACH an der Riss 
Private Fachschule und Berufsfachschule für das graphische Gewerbe 
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KONSTLER 
Looser, Hans, Zürich, Utoquai 37 he 
in, Donald, Basel, Unt. Heuberg 1 Monnerat, Pierre, Lausanne, 12, Avenue des Tilleuls — 
hler, Fritz, Basel, St.-Alban-Anlage 64 21799, Müller-Brockmann, Josef, Zürich, Kapfsteig 44 
ampbell, M., La Croix-sur-Lutry/Schweiz Office Technique de Publicite, Brüssel 


Disney, Walt, USA Piatti, Celestino, Richen bei Basel, Mohrhaldenweg 185 
Falk, Hans, Zürich, Bleicherweg 47 Reuters, Bernd, Hamburg 21, Grillparzerstraße 2 
Gebauhr, Hans, Braunschweig, Theaterwall 19 Ruder, Emil, Basel 
Georgi, Hanns, Sebnitz/Sachsen x Siegel, Harro, Braunschweig, Broitzemer Straße 230 — 


Gerstner, Karl, Basel, Malzgasse 25 Schmidt, Hanspeter, Richen/Schweiz 
Grieder, Walter, Basel, Großpeterstraße 9 Torres, Paez, Buenos Aires, Calle Tucuman 1668-2° piso 
Gubler, Max, Unterengstringen/Schweiz : Trauffer, Paul, Zürich 
a Hauert, Kurt, Basel Wirth, Kurt, Bern, Egelgasse 60 
= Hofmann, Armin, Basel, Petersgasse 40 Wirz, A., Atelier, Zürich, Eyhof 1 : 
a Leonhard, Walter, München, Voitstraße 6 Zimmermann, Wolf Dieter, Düsseldorf, Feldstraße 7 | 
ie i Leupin, Herbert, Basel, Augustinerstraße 3 Zryd, Werner, Zürich } 


Libiszweski, Herbert, Zürich, Wolfbachstraße 1 
SCHRIFTSTELLER 


“ Ebenhöh, Ludwig, München, Maximilianstraße 38 Keim, Ministerialrat Dr. Dr. Walter, München, 
Un, Friedrich, Hans Eberhard, Gauting b. München, Pippinstr. 24 Barer Str. 11/2. Gths. 
a Heussner, Carl, München, Nymphenburger Straße 86 Sailer, Anton, München, Schneckenburgerstraße 21 


Hölscher, Dr. Eberhard, München, Nymphenburger Straße 86 


LICHTBILDER 
Eger, Wilhelm, Braunschweig, Riddagshäuser Weg 62 Heidersberger, H., Braunschweig, Wilhelmstraße 21 
Gödecke, Paul, Hildesheim, Moltkestraße 75 Knapmann, Rudolf ‘ 


ENGLISCHE OBERSETZUNGEN 
Volkmann, Karl, W., Heidelberg-Pfaffengrund, Schützenstraße 72 


FRANZOSISCHE UBERSETZUNGEN 
Robineau, A., München, Nymphenburger Straße 86 


ENTWURF DES UMSCHLAGES 
Breker, Professor Walter, Krefeld-Hülserberg, Talring 112 


DRUCK DES UMSCHLAGES 
Graphische Kunstanstalten F. Bruckmann KG, München, Lothstraße 1 
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it die Küche streichen 
Geschicklichkeit einen Dübel einsetzen 
können Sie die Klingel reparieren 


Orczykowski | LG 568. 


Ihr Heim verschönen: ein Bücherregal tischlern 
und vieles andere mehr 


Es hilft Ihnen dabei 


DIE AXT IM HAUS a 


Ein Handbuch für Geschickte und 
Ungeschickte » Von Otto Werkmeister 


ne 


or 
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490 Seiten, 103 Fotos auf 38 Kunstdruckseiten, 


davon 2 farbig, ferner 720 Zeichnungen im Text. 
Mit griffestem, abwaschbarem Plastikeinband 


as Pd 
ER 
Schöne Damen 


sind selten pünktlich... auch der beliebte 


und farbigem Schutzumschlag DM 19,80 


Ein vierseitiger Prospekt mit 


Verla g Mensch und Arbeit Zeichnungen und einer umfassenden 

; Inhaltsübersicht steht auf Verlangen 

in der F. Bruckmann KG kostenlos zu Ihrer Verfügung. 
München 20 LassenSiesich denBanddocheinmal Kuß der zuständigen Muse erweist sich 

von Ihrem Buchhändler zeigen. % 

oft als „Spätzünder”.— Wer „antiskopt“ 


hat Zeit auf das Stelldichein zu warten. 


LIESEGANG-ANTISKOP II 


das ideale und dennoch preiswerte 


Zeichen-Episkop projiziert senkrecht und 


waagerecht bis zur 15-fachen Größe. 


MÜNCHENER 
EMAILLIER- UND 
STANZWERK 
MÜNCHEN 25 


87% 


»Ja - mein Beruf 
macht Spaß« 


‘Sich dauernd zu konzentrieren ist 


Mappen jeder fit 


GEPRAGTE UMSCHLAGE 
PRAGEPLAKATE 
MODERNE BINDEARTEN 


anstrengend, aber wenn ich mel 


etwas müde werde, bringt »Halloo- 


Wach« mich wieder auf die Beine. 
Man fühlt sich erfrischt und ist trotz- 
dem nicht aufgeputscht. 


SONDERERZEUGNISSE VON 


GRIMM & BLEICHER 


München 2, Lothstr. 1, Telefon 62007 


In Apotheken und 
Drogerien, 10 Tbl. 1.- 
25 Tbl. 2.25 50 Tbl. 4.- 


Du siehst die Welt — 
die Welt sieht Dich 


Sehen und gesehen werden - das ist nicht nur ein Anliegen des »schöneren Ge- 
schlechts«, das seit Evas Zeiten einen untrüglichen Sinn für wirkungsvolle 
Repräsentation entwickelt hat. Auch seriöse und nüchterne Geschäftsleute 
legen Wert auf sachliche Repräsentation der Unternehmen und Firmen, die 
sie leiten oder vertreten. Wirtschaft und Handel sind wahrhaft international. 
Wer hier ein entscheidendes Wort mitreden will, muß im Welthandel; in der 
internationalen Wirtschaft, bekannt sein. Diese Bekanntschaft vermittelt die 
Financial Times, die täglich erscheinende führende Wirtschaftszeitung Euro- 
pas, die von allen bedeutenden Industriellen und Geschäftsleuten gelesen wird. 
Eine Anzeige in der Financial Times erreicht die wichtigsten und einfluß- 
reichsten Handelskreise der Welt: sie erschließt neue Märkte und Geschäfts- 
verbindungen. Aus diesem Grunde veröffentlichen auch viele bedeutende 
deutsche Firmen ihre Angebote und Geschäftsberichte in der Financial Times. 


Hier die Namen einiger unserer deutschen Geschäftsfreunde: 


DEMAG ORENSTEIN-KOPPEL 
MANNESMANN PHOENIX-RHEINROHR AG 
FRIED KRUPP KALI-CHEMIE 

HOESCH WERKE SALZDETFURTH 

BASF DAIMLER-BENZ 
FARBENFABRIKEN BAYER KLÖCKNER WERKE 
FARBWERKE HOECHST RHEINPREUSEN 
VEREINIGTE GLANZSTOFF-FABRIKEN A; E.G. 


BURBACH KALIWERKE 
DIDIER-WERKE 


FORD- WERKE AN 
NSU-WERKE q 
VEREINIGTE ALUMINIUM- WERKE \ 
KAUFHOF cu 


OLY MPIA-WERKE 


Nachrichten, Prognosen und Kommentare — das ist die Devise der Financial Tim 
Stündlich erreichen Kabel und Berichte aus den 50 wichtigsten Handelsmetropok 
der Welt die Redaktion in London. Mit Hilfe ihres einzigartigen Nachrichtendienst 
spiegelt die Financial Times täglich — gleichsam wie eine Momentaufnahme 
die Markt- und Geschäftssituation in allen Ländern der Erde wieder. Nicht oh 
Es gibt nur eine Grund lesen rund 200000 Industrielle und Kaufleute täglich die Financial Time 


FINANCIAL TIMES 


Die täglich erscheinende führende Wirtschaftszeitung Europas, herausgegeben in London seit 1888 
THE FINANCIAL TIMES- 72, Coleman Street, London EC 2 


